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Una Espafa mas espafola. La influencia del turesmo

la imagen nacional

Para muchos extranjeros, Espafia es el pais dalrltzonlos toros, la Alhambra y la
sangria. Aunque muchos esparfioles no se recono@staanestereotipos, es evidente que la
identidad de un pais no se genera exclusivamentagponagenes que los habitantes tienen
de su nacion, ni -hay que admitirlo- se determme@gramente desde el exterior. Por lo tanto,
la identidad colectiva de la propia nacion es petalde una interaccion compleja entre los de
fuera y los de dentro. Quiza el campo en el gueiatgraccion resulte mas inmediata sea el
del turismo. Los viajeros extranjeros van al pafseeando que sus anfitriones satisfagan sus
expectativas. Por otro lado, el sector turisticemguatraer clientes y en su publicidad se
intenta dar una imagen atractiva del pais o reigrando en cuenta los supuestos deseos de
los viajeros. Sin embargo, esta relacion entreéanges y anfitriones se ve complicada porque
también hay viajeros nacionales que tienen susag@xigencias y diversas autoridades
estatales que intervienen en asuntos relacionatosl¢urismo, con lo que los factores
politicos empiezan a desempefiar un papel importante

En el caso de Espafa se pone de manifiesto cuenesiaccion entre diferentes
actores, cada uno con sus propdsitos e interesesjycompleja. El gusto de los extranjeros
por la cultura popular de los gitanos, por el legdel al-Andalus y por la lidia, por ejemplo,
no cuadra muy bien con el deseo de muchos espaf®iggse a si mismos como un pueblo
occidental civilizado. Y los esfuerzos de los dbeesr gobiernos de fomentar el turismo
cultural en el interior no han podido impedir gas furistas busquen masivamente el sol y la
playa en el litoral mediterraneo, donde tambiéreespdivertirse con la Espafia de pandereta.
Por lo tanto, la imagen de la naturaleza, la caljuel patrimonio histérico espafiol de los
viajeros extranjeros es muy diferente a la de topips habitantes. Los de fuera, ademas,
tienden a ver el pais como una unidad uniformentras que los de dentro se fijan sobre todo
en la gran variedad interna. Estas ideas sobdetdidad espafiola tampoco han sido siempre
las mismas. Existe una clara evolucion historipana comprender los topicos actuales habria
gue estudiar este proceso complejo y dinamico slisersas etapas, comenzando por el
siglo XIX.

Siglo XIX y Restauraciéon

En el siglo XIX todavia no existia un organismaiai dedicado a fomentar el turismo
Yy, por tanto, en un sentido estricto, no existia politica turistica del Estado. Tampoco el
namero de viajeros era muy grande y gran parteudsmo no tuvo implicaciones
nacionalistas, ya que era principalmente un fenéhcesmopolita. Esto se puso de
manifiesto por ejemplo en el termalismo y en ebd@dlo de los primeros balnearios a partir
de mediados del siglo XIX. La clientela principed éa aristocracia y la alta burguesia
internacional, y los balnearios -como Brighton,&dsle, Trouville, Biarritz y San Sebastian-
adoptaron un estilo cosmopolita, tanto en la aggtutra de sus hoteles de lujo, como en el
entretenimiento (casinos, bailes) y la gastrondfaiaocina francesa)

1véase por ejemplo John K. Walton, “Consuming thadh: Seaside resorts and cultures of tourism gjad
and Spain from the 1840s to the 1930s” en: Sh&bmanowski y Ellen Furlough ed&eing elsewhere:
Tourism, consumer culture, and identity in Modetndpe and North AmerigaAnn Arbor, University of
Michigan Press, 2001, pp. 272-298.



Sin embargo, también existia otra tradicion turéstel viaje cultural. En el siglo
XVIII, los viajes internacionales por motivos deémconsistian casi exclusivamente en el
Gran Tour. Jovenes procedentes de las clasesalthan de viaje para conocer las cumbres
de la civilizacion occidental. Eran muy numerosaisre todo los britanicos que viajaban a
Italia, pasando por Paris, Suiza y algunas ciudal@esanas para familiarizarse con el canon
del arte europeo. Por lo tanto, Espafia no estahada en el itinerario de la gran mayoria de
estos viajeros. A partir de la Era del Romanticisedg@usto por la cultura clasica y
renacentista se vio desplazado poco a poco panusaa orientacion hacia lo exotico, lo
pintoresco Yy lo original. De este modo, viajeragieses, alemanes, franceses y americanos
empezaron a descubrir la belleza de Espafia ysuYald que les atraia era precisamente lo
gue distinguia a Espafia del canon internacionédgealdo de la civilizacion arabe de al-
Andalus y tradiciones populares como los torosphikes gitanos y las procesiones
religiosas.

A través de los nuevos viajeros, pero también dieekatura de viajes, el teatro, la
Opera y la pintura, la élite cultural de los pai@esdentales fue haciéndose una idea de cémo
era la identidad nacional espafiola. El ejemplaadéde esta imaginacion por parte de los
vigjeros romanticos fu€armen que empezd6 siendo un relato de Prosper Mériméd84te
sobre el amor tragico y pasional de una gitandlaesi La historia se adapto al teatro y
después a la 6pera de Georges Bizet en 1875, quwoaln éxito clamoroso y cred de este
modo un estereotipo sobre la mujer espafiola de pigsulat.

Aunque a la élite y a las autoridades espafiolasolés molestar esta imagen exdtica y
primitiva de su pais, a veces también utilizarandstereotipos forjados por los viajeros
extranjeros para representar a Espafa en el egcenarnacional. Esto se puso de manifiesto
sobre todo en las exposiciones internacionalesejeoiplo, el pabellon espafol deRae des
Nationsde la exposicion internacional de Paris de 18#bhaslaramente inspirado en la
Alhambra y otras cumbres de la arquitectura arab&nelalucia. Sin embargo, retratarse a si
mismo como exatico, identificando a Espafia coegadlo musulman, también tenia sus
desventajas, y en la exposicion internacional d®16tra vez en Paris, Espafia construyo un
pabellon en un estilo plateresco que, como versspafiola del Renacimiento europeo,
parecia mas apto para impresionar dignamente ahlic@ internacional. El mensaje era que
Espafia habia participado en la modernidad intesnatde la época (el Renacimiento),
otorgandole su propio toque nacional (la decorapléterescd) Esta solucion satisfacia a la
opinién publica interior, pero estaba claro queadificio exotico y llamativo atraia mas la
atencion que una construccion que apenas se ptiaacer como “espafiola” para el
visitante medio. En 1900, por ejemplo, mucho mas&scular que el pabell6n espariol fue
L’Andalousie au temps des mauras recinto de 5.000 metros cuadrados explotadaoie
compafia privada francesa, con una reconstruce&da Giralda, que se podia subir en burro,
y de la Fuente de los Leones de la Alhambra

2 véase por ejemplo Rafael Nufiez Floren8iol y sangre. La imagen de Espafia en el muNidalrid, Espasa
Calpe, 2001 y Luis Méndez Rodriguez, Rocio Plazdl@ra y Antonio Zoido Naranjdjiaje a un Oriente
europeo. Patrimonio y turismo en Andalucia (180@9)9Sevilla, Centro de Estudios Andaluces, 2010.

3 véase Lou Charnon-DeutscHhe Spanish gypsy: The history of a European olmsedsniversity Park,
Pennsylvania State University Press, 2004, y JoSaélondo, “On the inception of western sex asruslist
theme park: Tourism and desire in nineteenth-cgr@pain (On Carmen and Don Juan as Femme Fatale and
Latin Lover)” en: Eugenia Afinoguénova y Jaume Nt@livella eds. Spain is (still) different; Tourism and
discourse in Spanish identityanham, Lexington Books, 2008, pp. 19-62.

* Maria José Bueno, “Arquitectura y nacionalismoirhagen de Espafia a través de las exposiciones
universales”Fragmentos1989, numero 15/16, pp. 58-70.

® Luis Méndez Rodriguet.a imagen de Andalucia en el arte del siglo Y®%villa, Centro de Estudios
Andaluces, 2008, pp. 114-122.



Por lo tanto, muchos de los topicos romanticoses@lspafia, sus monumentos,
naturaleza, tradiciones primitivas y habitantesg/&abian formulado durante la primera
mitad del siglo XIX, y siguieron determinando eamgmedida la imagen que se tenia del pais
fuera de sus fronteras durante la Restauracionqéeiel nimero de viajeros se incremento
considerablemente gracias a los ferrocarriles p&wsos de vapor, y algo mas tarde con los
automoviles, los autocares y los aviones, las fabes atracciones seguian siendo los
balnearios tradicionales como San Sebastian y Sdertaos monumentos de la época
musulmana en Andalucia, Toledo como ciudad impgradrid con su impresionante
Museo del Prado.

El turismo interior seguia las pautas tradiciondelsurismo cosmopolita. Es decir
que la élite veraneaba en San Sebastian o SantaBdemitz, mientras que otros viajaban a
Paris, Italia y las grandes capitales europeasi8bargo, la mejora de los medios de
transporte también facilit6 un fendmeno nuevo, epaeel excursionismo, que sobre todo en
Catalufia y Madrid empez0 a tener cierta popularidadque el excursionismo también era
una moda internacional, esta vez tenia un compertartamente nacionalista, ya que los
principales destinos fueron los monumentos histéncnaturales mas espectaculares del
pais. Poco a poco la atencion de los excursiorsstaga diversificando, fijandose también en
el arte menor de los pueblos y los paisajes tipmm#tribuyendo de esta manera a la
construccion de nuevas identidades regionalesaydscEsta relacion con el regionalismo fue
mas obvia en el caso catalan. En las asociaci@atakoas, que ya no eran asociaciones de
una pequefia élite y donde, por consiguiente, etipal medio de comunicacién era el
catalan, el interés por el patrimonio regionalgalcestaba intimamente ligado con el
crecimiento de una fuerte identidad colectiva. Bte enodo Montserrat se convirtié en un
lugar sagrado del movimiento catalanista. En Madiichde los intelectuales y artistas
vinculados a la Institucién Libre de Ensefianzaeon un papel pionero, la Sierra de
Guadarrama se convirtio en el lugar preferido paxger excursiones, aunque también Toledo
atrajo un creciente niamero de visitantes. Por goigite, ambos se convirtieron en simbolos
de una nueva identidad castellana

Como respuesta a esta nueva demanda por lo tgridos pueblos y ciudades
provincianas visitados por los excursionistas abgumabitantes empezaron a ofrecer
artesania, platos regionales, alojamiento en @fificaracteristicos y sirvientes en trajes
tradicionales. La invencion de la gastronomia negjigpor ejemplo, se reflejo en los libros de
cocina, que a partir de los afnos veinte empezaotesdicar la cocina espafiola por las
diversas regiones. La dictadura de Primo de Rigenirmo el creciente interés por los
productos de la tierra creando, a peticion de igsutores riojanos, la denominacion de
origen -que por supuesto era una innovacion fraagepublicando un&uia del buen comer
espafiol. Inventario y loa de la cocina clasica dg&fia y sus regionés

En estas décadas el Estado también empez6 a ceulghtsrismo, adelantandose asi
a la mayoria de los paises europeos. Segun SaskdUaprecisamente el escaso numero de
visitantes extranjeros, comparado con FrancidaltaBuiza, lo que motivé que el gobierno
tomara medidas para fomentar un prometedor seetlar @&conomia y para corregir las ideas

® Ana Moreno GarridoTurismo y nacién. La identidad nacional a travédatesimbolos turisticos (Espafia
1908-1929) Madrid, Universidad Complutense, tesis doctarétlita, 2004, pp. 58-63, Joan-Lluis Marfabg,
cultura del catalanisme. El nacionalisme catalaséseus inicisBarcelona, Empuries, 1995, pp. 293-307, y
Rafael Nufiez Florencidjollada piel de toro. Del sentimiento de la nat@wzd a la construccién nacional del
paisaje Madrid, Ministerio del Medio Ambiente, 2004, d@21-223.

" Véase respectivamente el repaso de los librosdeaespafiola en Manuel Martinez Llopisstoria de la
gastronomia espafigldladrid, Editora Nacional, 1981, pp. 410-420 yrd@an-Mantojol.a vid y el vino en
Espafia (1800-1936Madrid, Alianza, 1994, pp. 287-289. Véase tamiii@genia Afinoguénova, “Cooking
from the soil: Tourism-driven regionalism and cao&sin Spain, 1905-1930", de préxima aparicion.
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equivocadas sobre Espafia como un pais primitimbdspitd. De este modo, en octubre de
1905, el gobierno liberal de Eugenio Montero Ri@®aina Comision Nacional para el
Fomento del Turismo. Esta comisién no tuvo mucleatef pero si la tuvo su sucesora, la
Comisaria Regia de Turismo y Cultura Artistica, fueecreada por otro gobierno liberal, el
de José Canalejas, en junio de 1911. El gabinetdrial marqués Benigno de la Vega
Inclan como Comisario y aunque tuvo que operartiggtoente en solitario y sin presupuesto
propio, logré poner en marcha algunas iniciativasigs a su empuje personal, sus buenos
contactos con Alfonso XllII, gran parte de la agsagia, de los intelectuales de la Institucion
Libre de Ensefianza y de politicos liberales conpra@dio Canalejds

Sus actividades estaban dirigidas a fomentariehto cultural y de esta manera
también a estimular el sentimiento nacional. Estpuso de manifiesto por ejemplo en la
creacion de la Casa del Greco en Toledo y la Caszedvantes en Valladolid, que se pueden
considerar como monumentos didacticos dedicados éiglras claves del patrimonio
cultural de Espafia. La compra y remodelacion dgaka del Greco -que supuso el primer
ejemplo de este nuevo tipo de casa-museo- fue hmagpoivada que el marqués coste6 de su
propio bolsillo. EI museo abrid sus puertas en 1@isto antes de que el marqués fuese
nombrado Comisario Regio. Con la ayuda del Reyimoétcon la Casa de Cervantes en
Valladolid, que fue inaugurada en 1916 duranterektr centenario del célebre escritor. Otra
actividad importante del marqués fue la publicidablico itinerarios para excursiones a
ciudades antiguas como Segovia y Avila, monumehigiéricos, como El Escorial, y a
paisajes impresionantes, como Sierra Nevada \elaaSile Guadarrama. Ademas encargo
catalogos de museos, la fabricacion de una grardedrde postales y la publicacion de una
coleccion de libros en pequefio formato y en triesrids tituladdEl Arte en EspafiaCon
todas estas actividades contribuyo a formular dicoar el canon del patrimonio historico,
artistico y natural de Espafia, que privilegiabdéatificacion de Espafia con Castilla y
Andalucid®. Ademas, cuando era posible, el marqués tambigmpgariaba al Rey y a sus
principales visitantes extranjeros a una excurgidoledo. Por ejemplo, en octubre de 1913,
ensefi6 la ciudad al presidente francés Henri P@nirdciando asi una nueva tradicitin

Sin embargo, el Comisario Regio no solamentetseasaba por el pasado nacional
glorioso, las bellas artes y los paisajes majestj@no que también mostré un enorme
interés por la cultura popular regional. De estelop@uando inici6 la construccion de los
paradores -lujosos hoteles estatales en lugaljeslasede las tradicionales rutas turisticas-,
decidio construirlos en estilos regionales paraagiese adaptaran mejor al clima, la
naturaleza y las tradiciones locales. Incluso, sejnservir a los viajeros los mejores platos y
productos de la cocina local y utilizar trajes iramhales para vestir al persotfal

Este regionalismo cultural, que en este casodsatdramente para otorgar raices
locales a la identidad espafiola y para enseniavdestlad dentro de la unidad fundamental
de la patria, también sali6 a la luz cuando refialel barrio de Santa Cruz de Sevilla, entre

8 Sasha D. Packa invasion pacifica. Los turistas y la Espafia darfeo, Madrid, Turner, 2006, pp. 49-52.

® Maria Luisa Menéndez Roblds, Marqués de la Vega Inclan y los origenes déstno en Espafiaadrid,
Ministerio de Industria, Turismo y Comercio, 200greno GarridoTurismo y nacionpp. 108-116 y 151-
157.

1% Eric Storm,El descubrimiento del Greco. Nacionalismo y arteleraa (1860-1914)Madrid, Marcial Pons y
Centro de Estudios Europa Hispanica, 2011, pp.11&7-Menéndez RobleE] Marqués de la Vega Inclapp.
162-231 y Moreno Garridd@,urismo y nacionpp. 204-219 y 240-252.

™ En noviembre de 1909 el Rey de Portugal habizegido a Poincaré; y entre otros les siguieron gldee
Bélgica en febrero de 1921, el Rey de ltalia e1®hilippe Pétain en febrero de 1926, Heinrich iHler en
octubre de 1940, Evita Perén en junio de 1947 eglde Marruecos en febrero de 1961 y Adenauer @&dle
en 1967 y 1970, respectivamente.

12 Menéndez Roble&! Marqués de la Vega Inclapp. 178-203. El ejemplo eran hoteles rurales @ifaenia:
Moreno GarridoTurismo y nacionpp. 119-120.



1912 y 1920. El antiguo barrio medieval estaba drtgriorado y apenas tenia interés.
Gracias a la intervencion de la Comisaria Regia gstrecha colaboracion con el arquitecto
regionalista Juan de Talavera el barrio se hizosaadlano que nunca. Incluso podemos
hablar de la invencion de una tradicion: unos galkes miserables e insalubres se
convirtieron en el barrio sevillano por excelen8a.adoquinaron y limpiaron las calles,
poniendo nuevos rétulos y farolas, y creando jaslynplazuelas, todo en el mas tipico estilo
andaluz. Incluso la mayoria de las casas nuevastro@as en el nuevo estilo regionalista,
fueron mas tipicas que los edificios existentesdpeciendo de esta manera un pastiche
histérico que a la larga tuvo un éxito asombrodcagciudades iniciaron proyectos
parecidos, creando por ejemplo el tipico “BarridiGs de Barcelon¥.

No obstante, el nacionalismo del Comisario Regidulesmo era abierto, liberal y
laico, y por lo tanto, estaba en la misma lineaejuie institucionistas como Giner de los
Rios y Manuel Bartolomé Cossio. Sin embargo, adaia Primera Guerra Mundial, la
Revolucidon Rusa y la creciente movilizacion del mognto obrero en Espania, el
nacionalismo liberal cosmopolita perdié empuje ychas politicos e intelectuales
progresistas empezaron a reconsiderar su posghdmseria mejor fomentar un nacionalismo
mas conservador que pudiera apelar también amdissentos religiosos? De esta manera, el
Rey, que antes habia apoyado la linea cosmopdhiaaydel marqués de Vega-Inclan, dedico
Espafia al Sagrado Corazén de Jesus cuando en ma@d @inaugurd el monumento del
Cerro de los Angeles. La creciente importanciaadddologia nacional-catélica también se
hizo visible en la politica turistica de estos afa® ejemplo, en 1918, Covadonga y Ordesa
fueron elegidos como los primeros parques nacisnél@bas regiones tenian paisajes
excepcionales, pero quiza mas importante que ledaehatural fue su papel histérico, ya que
estaban intimamente ligadas al inicio de la Recsteywy de esta manera se consideraban
como la cuna de la nacién espafibla

Sin embargo, el Estado nacional y la Comisariadegiactuaron en solitario. En
algunos casos las autoridades y la élite local iEamtolaboraron en esta empresa de fomentar
el turismo cultural -de los viajeros pudientes-ibado Espafia mas espafiola. Quiza el mejor
ejemplo sea la ciudad de Sevilla. En julio de 18li€bncejal conservador Francisco Javier de
Lepe propuso organizar un concurso de fachadasgtpando que el entorno y arreglo de las
mismas se ajusten al estilo del pais dentro dstda peculiar y clasico”. El concurso fue un
gran éxito y en unos pocos afnos el regionalisnmomseirtio en el estilo dominante de Sevilla,
y no solamente en el Barrio de Santa Cruz. Enttexapadamente 1916 y 1932 alrededor de
la mitad de los edificios construidos en la ciudagodrian clasificar como regionalistas. Asi,
gracias a los arquitectos y los artesanos, Seéllsizo mas sevillana que nunca. Y cuando en
el mismo afo 1910 se tomo la iniciativa de organie&xposicion Ibero-Americana, se
designé al principal arquitecto regionalista deiBe\vAnibal Gonzalez Alvarez, para disefiar
los principales edificios del certamen, como la nifiga Plaza de Espafia, porque su
propuesta formaria “un conjunto castizo espafieminentemente regional”. Como también
guedaria claro en el resultado final -con la Avardd la Raza, la Plaza de América y sobre
todo la Plaza de Espafia con sus bancos que refaresedas las provincias, los bustos de los
principales héroes nacionales y los puentes deascadbs reinos histéricos de Castilla, Ledn,

3 Moreno GarridoTurismo y naciénpp. 221-229 y Agustin Cécola Gaht,Barrio Gético de Barcelona.
Planificacion del pasado e imagen de mar€asis doctoral inédita, Universidad de Barcel@td,0.Véase para
el contexto también Eric Storm, “La cultura regilista en Espafia, Francia y Alemania: una perspeectiv
comparada (1890-1937)Ayer, 2011, nimero 82, pp. 161-185.

14 para Covadonga véase Moreno Garridajsmo y naciénpp. 252-271 y Carolyn P. Boyd, “Covadonga y el
regionalismo asturianoAyer, 2006, nimero 64,a construccion de la identidad regional en Eurgp@spafia
(siglos XIX y XX)pp. 95-1109.



Aragén y Navarra- el nacionalismo cultural sirvéekcaparate para atraer al mayor nimero
posible de visitanté3

Sin embargo, crear una imagen tradicional de spigidentidad colectiva no era la
Unica opcion. Los organizadores de la Exposiciéerfacional de Barcelona, que también se
celebro en 1929, eligieron justo el camino opudSatalufia prefirid retratarse en esta ocasion
como una region moderna y cosmopolita. En un grio@e penso en una exposicion
dedicada a la ultramoderna industria eléctricatgni que abrir sus puertas en 1917. La
mayoria de los edificios fueron construidos enuelvo clasicismo internacional, el
noucentisme. Pero como los organizadores compramdigie en cuanto a modernidad no
podian competir con San Francisco, donde se ileéelrar una ambiciosa exposicion
internacional en 1915, decidieron afiadir algo @geaimericanos no tenian: el tesoro artistico
e historico de Espafa -que se expondria en eliB&acional- y las ricas tradiciones
populares que se ensefiarian en una avenida deditaslaTipos de la vida espafiola”. La
avenida se convirtid, a mediados de los afios yentel famoso Poble Espanyol que hoy
todavia representa una de las principales atraesitumisticas de Barcelona. Por desgracia,
cuando finalmente se pudo inaugurar la exposi@bnoucentisme ya no era tan moderno y
era la Republica de Weimar la que ahora se prdseotano el pais mas avanzado,
construyendo el famosisimo pabellon de Ludwig Mees der Rohe, un hito del nuevo
funcionalismo arquitecténi¢ Sin embargo, este afan de presentarse hacizeeioexde
manera ultramoderna también iba a ser una carstatarde la Espafia democratica durante
las ultimas décadas del siglo.

Dictadura, Republica y Guerra Civil

Al principio el turismo no entraba en la lista deopdades de Miguel Primo de Rivera
y tras el golpe de Estado de 1923 no se produjetarhos cambios en la politica turistica del
gobierno. Solamente dos afios mas tarde, el dicthabidié que el Estado central debia coger
las riendas tanto de la exposicion Ibero-Americdm&evilla como de la Exposicion
Internacional de Barcelona, ya que ambos proyeqtges fueron iniciativas locales- no
progresaban lo suficiente. Y como el régimen aBersentia responsable de las dos
exposiciones -que podrian mejorar su prestigioniatgonal- decidioé profesionalizar la
administracion turistica tomando como modelo leeE\dzionale per la Industria Turistica
italiana. Por lo tanto, en abril de 1928, sustitlay€omisaria Regia por el Patronato Nacional
de Turismo, que tenfa un presupuesto propio esncibri6 siete oficinas en el extranj€ro

La creacién del Patronato Nacional de Turismoggiicd un cambio de rumbo
radical. El nuevo organismo se ocupaba de todadi@nsiones del turismo moderno:
“hoteles, propaganda, formacion de profesionaksla@go artistico y monumental,
elaboracion de estadisticas, la cuestion editpyrial] creacién de centros oficiales de
informacion turistica”. Ademas, en vez de centrarseamente en el patrimonio historico y

15 Alberto Villar Movellan,Arquitectura del regionalismo en Sevilla (1900-19%evilla, Diputacién Provincial
de Sevilla, 1979, pp. 186-187 (cita Lepe) y 237-@3®% Gonzalez Alvarez); Alberto Villar Movellan,
Introduccion a la arquitectura regionalista. El meld sevillang Cérdoba, Universidad de Cérdoba, 2007, pp.
471-484 y Eric StormThe Culture of Regionalism: Art, Architecture amternational Exhibitions in France,
Germany and Spain, 1890-193@anchester, Manchester University Press, 201020®-215.

16 Storm, The Culture of Regionalisrpp. 198-203.

" |gnasi de Sola-Moralesa Exposicion Internacional de Barcelona 1914-19&8quitectura y Ciudad
Barcelona, Feria de Barcelona, 1989, pp. 62-74aEthuRodriguez Bernafistoria de la Exposicion Ibero-
Americana de Sevilla de 1928evilla, Ayuntamiento de Sevilla, 1994, pp. 68-&ia Moreno Garridoilistoria
del turismo en Espafia en el siglo Xadrid, Sintesis, 2007, pp. 117-125 y Ana Mor&aorido, ‘L’Office de
Tourisme Espagnale Paris (1929-1939). Politica y turismo en lassafeinta”,Cuadernos de Historia
Contemporanea2007, pp. 199-218.



artistico, también habia que presentar a Espafia oarpais moderno. En la primera
Memoria de los trabajos realizados por el PatronBlacional de Turismde 1930 se insistia
en “la importancia politica que para Espafia tigrsereconocida no s6lo como un inmenso
Museo ... sino también como un pueblo moderno &béetodas las iniciativas y sensible a
todas las sugestiones por avanzadas que sean’s&ptso de manifiesto mas claramente en
los carteles turisticos que ya no solamente ensefjadrsonajes tipicos en trajes folcléricos,
sino también “turistas modernos vestidos seguttiaimoda”. Incluso se utilizé un disefio
ultramoderno inspirado por el cubismo, el futurisyre art déct’.

Mientras que la dictadura de Primo de Rivera irt@sbciarse con la modernizacién
técnica y econdmica, la Segunda Republica quisdrares sobre todo como un pais
avanzado en materia politica y cultural. Aunquadministracion turistica disponia ahora de
menos dinero, la Republica también introdujo algumavedades. En primer lugar quiso
democratizar el turismo organizando excursioneslass e introduciendo una cartilla
turistica que permitia a los menos pudientes ahdmaro y adquirir billetes de transporte y
hospedaje a precios reducidos. El nuevo gobiembién propuso dirigir a los viajeros a
regiones menos visitadas e incluso empezo6 corsleedéralizacion de la administracion
turistica delegando, en 1932, la responsabilida@atelufia a la Generalitat

Quiza el cambio mas drastico fue la imagen queuseapropagar del pais, y lo que
mas importaba a los gobiernos izquierdistas néaeta llegar a un publico internacional para
fomentar el sector turistico sino dirigirse al podlano. Querian incrementar la legitimidad
de la republica mostrandola como un Estado modguedrabajaba a favor de todos, dotando
por ejemplo de mas fondos a la ensefianza primariay bibliotecas publicas. Y no
solamente hacian esfuerzos para que los obrerts&apudiesen hacer viajes de ocio, sino
gue también tomaban medidas para acercar el patiomacional a la poblacion,
organizando las famosas Misiones PedagdgicasvAdme proyecciones de diapositivas y de
peliculas, un museo circulante con copias de csddmosos y las actuaciones teatrales de
La Barraca, el gobierno mostroé los hitos de la@iteura en los pueblos méas reconditos

Este reconocimiento de la importancia de la altauaiy de una difusion lo mas
amplia posible también fue visible durante la Ga&ivil. EI gobierno republicano hizo
cuanto pudo para proteger el patrimonio artistiooopumental, evacuando incluso los
mayores tesoros artisticos de las zonas cercafr@ni@. Ademas movilizo a escritores y
artistas vanguardistas, para asi dotarse de urdauredernidad cultural y politica. Por
ejemplo, en 1937 se organizo el Il Congreso Intdomal de Escritores Antifascistas en un
Madrid asediado por las tropas de Franco. PablsBacfue nombrado director honorifico del
Museo del Prado y poco después pinté&siernicapara el pabellon espafiol de la Exposicion
Internacional de Paris, donde también se reseparespara los gobiernos autonomos de
Catalufia y el Pais Vasto

El bando nacional, por su parte, se present6 contestado autoritario tradicional que
protegia el orden establecido, la religion y lggsedad individual, aunque también tenia

18 Citas respectivamente en: Moreno Garrifiaismo y nacionp. 140 y 147, y Eugenia Afinoguénova, “El
discurso del turismo y la configuracion de una talxd nacional para Espafia” en: Antonia del Reytirieg
ed.,Cine, imaginario y turismo. Estrategias de seduec\alencia, Tirant lo Blanch, 2007, pp. 50-53.

19 Beatriz Correyero y Rosa Calurismo: la mayor propaganda de Estado. Espafiaddesis inicios hasta
1951, Madrid, Vision Libros, 2008, pp. 181-183, 197-30824 (nota 132).

% sandie HolguinRepublica de ciudadanos. Cultura e identidad naai@m la Espafia republican®arcelona,
Critica, 2003.

2 José Alvarez Loperaa politica de bienes culturales del gobierno relnsmno durante la Guerra Civil
Espafiola Madrid, Ministerio de Cultura, 1982; José Alvatempera, “Arte para una guerra. La actividad
artistica en la Espafa republicana durante la gwérii”, Cuadernos de Arte e Iconografi990, no 5, pp. 117-
163 y Adrian Shubert, “O Franquismo vai a feirace@ime franquista, as feiras mundiais e as imagans
nacao”,Penélope1999, no 21, p. 134.



rasgos fascistas. Franco y los suyos prestabansnageiacion a la proteccién del patrimonio
nacional y preferian los artistas tradicionalistédss vanguardistas. En la Exposicion
Internacional de Arte de Venecia de 1938, el pirtgionalista Ignacio de Zuloaga -que
recibio el Gran Premio Mussolini- representabasipafia nacionalista con 29 cuadros, entre
los cuales se encontrabaEuAlcazar en llamas (paisaje heroico de Toledp)e estaba
pensado como una especie de respuesiaainicade Picasso. Aunque los bandos opuestos
eran muy activos propagando su causa en el extedl@mente el gobierno de Burgos decidio
utilizar el turismo, organizando Rutas de Guerna gasefar los logros de la Cruzada
Nacional a un publico internacional. De hecho,usvo Servicio Nacional de Turismo
compro veinte autobuses en Estados Unidos y a darjulio de 1938 los primeros turistas
pudieron disfrutar de una visita guiada por los pasrde batalla. Al final fueron varios miles
de extranjeros, que en general ya simpatizabatectausa de los nacionalistas, los que
siguieron estos “Itinerarios del heroismo esp&fiol”

Franquismo

Acabada la guerra, Franco y su régimen no mostetoesivo interés por fomentar el
turismo internacional. Las Rutas de Guerra hakithmu éxito y seguian funcionando, ahora
como Rutas Nacionales. Sin embargo, aparte deestassiones organizadas, cuyo valor
propagandistico se valoraba mucho, el gobierncef aon buenos ojos la llegada
incontrolada de viajeros extranjeros. Todavia €018 ministro franquista mostré su
escepticismo sobre las ventajas que el turismaagoaér a Espafa, diciendo “¢ Para qué
gueriamos que fueran cuatro extranjeros a ensefimsipelos de las piernas?” Lo que le
preocupaba al régimen eran sobre todo los pogielegos que podria traer el turismo, tanto
para la seguridad nacional como para la salud ndertd poblacion. De modo que se
pusieron muchas trabas a los viajeros, desde tatestontrol fronterizo, una rigida
regularizaciéon de las agencias de viaje y de lothaas de divisas, hasta el “triptico” que los
viajeros tenian que llevar para controlar sus m@nto<>. De esta manera, la politica
turistica franquista se parecia mucho a la de smiggo ideoldgico, la Unidén Soviética, donde
el Intourist acompafiaba y vigilaba a todos logatges del exterior.

Sin embargo, la administracién turistica que Fodmabia levantado durante la guerra
seguia funcionando. El Servicio Nacional de Turisma@onvirtié en la Direccion General de
Turismo, todavia -siguiendo el ejemplo nazi- coradede la subsecretaria de Prensa y
Propaganda del Ministerio del Interior. Los fun@dns no tardaron en tomar las primeras
medidas para profesionalizar el sector turistiga gn agosto de 1939 aconsejaron adaptar la
comida de los hoteles a los gustos internacionalé®ndo “guisos regionales con
caracteristicas demasiado raras o condimentosieanemnte fuertes y desconocidos fuera de
Espafa”, aunque sin dejar de servir platos espaiiol@o “la paella, el cocido a la madrilefia
y la tortilla a la espafola”’. Hacia finales de &i®s cuarenta y principios de los cincuenta el
deseo de salir del aislamiento internacional yWeesidades econdmicas -sobre todo la falta
de divisas- fueron un estimulo para los que velituriemo internacional desde un enfoque
pragmaticé”.

En cuanto al turismo interior no existian los mosmbstaculos ideoldgicos, mas bien
al contrario. Aqui el régimen seguia claramentgtagas de la Italia fascista y la Alemania
nazi, fomentando el excursionismo a través deilasghs organizaciones del Movimiento.

%2 Dena Crossorgnacio Zuloaga and the problem of Spaiesis doctoral inédita, University of Maryland,
College Park, 2009, pp. 139-154 y Sandie HolguMational Spain invites you’: Battlefield tourisnudng the
Spanish Civil War” American Historical Reviem2005, pp. 1399-1426.

% pack,La invasién pacificapp. 62-63 y 75-95, cita en 75.

% |bid., pp. 69-95, cita en 65.



En los viajes y excursiones organizados por eltErda los Juventudes, la Seccién Femenina
y el Sindicato Espafiol Universitario la exaltacpatriotica y el adoctrinamiento politico
formaban parte del programa. Ademas, en 1939 ehedgcopié el modelo d&opolavoroy

del Kraft durch Freudecreando su propia organizacion de ocio para losrob: la Obra

Sindical “Educacién y Descanso”. Esta rama delisatd vertical se dedicaba no solamente

al deporte, al teatro y a la musica, sino que tambrganizaba excursiones y vacaciones para
mas de cinco millones de afiliados. También ebtan catdlico podia contar con el apoyo del
régimen. Por ejemplo, se fomento la peregrinaciSargiago de Compostela, especialmente
durante los Afios Jacobeos. Y ya en 1952 Barcelwaj@ @ un millén de visitantes para el
XXXV Congreso Eucaristico Internaciofral

Lo que el régimen queria ensefar en estos afie®leratodo los grandes
monumentos del pasado glorioso y las auténticdgiones populares. De este modo, los
destinos preferidos fueron las ciudades antigubistdeior, mientras que “el calendario
turistico” se organizaba preferentemente “en tartas principales fiestas patronales,
religiosas o folcléricas con una especial inciderai la Semana Santa y la temporada
taurina”. También se fomentaron las excursionesraturaleza. La caza y la pesca, desde
luego, fueron las aficiones favoritas del caudilista politica tuvo tanto éxito que en algunos
cotos hubo que tomar medidas drasticas para ¢aieaatincion de algunas especies. Distinta
suerte corrieron los bastiones de la alta cultomo los museos de arte y los palacios reales,
gue a partir de 1950 fueron abiertos al publico@garte del Patrimonio Nacional. El
elevado coste de las entradas a los museos ypalkxsos ponia de manifiesto que el régimen
apreciaba el tesoro artistico en menor medida yhqu&zo esfuerzos para difundir su
conocimiento. Y el desinterés quedd mas patentea@h caso de los museos de arte
contemporanés.

Para salir del ostracismo internacional, despeékdd5 no convenia poner demasiado
énfasis en los aspectos mas abiertamente fasgcistgserialistas, y el folclore, los trajes,
bailes y canciones tradicionales ofrecian un cangudro y despolitizado ideal. Ademas, los
topicos también interesaban a la gran mayoriagitutistas y los poderes publicos eran
conscientes de ello. Un concurso de ideas, orgdmigar el nuevo Ministerio de Informacion
y Turismo en 1953, dej6 claro que la mayor bazBsjmaia era su tipismo. Uno de los
concursantes lo formuld sin ambages: “el turistechicomodidades y facilidad en sus viajes,
confort en las instalaciones hoteleras, buenasdasyen el restaurante, mejor vino y
espafioladastoros, baile, flamenco, cante, gitanos... Sevllldtdoba, Granada... Hemos de
resignarnos turisticamente a ser un pais de paatidPer consiguiente, en 1957 el ministerio
lanz6 una campania publicitaria bajo el lema “Simdifferent”, asociando al pais con el
exotismo. El folclore, los toros, el flamenco yr@agen tépica de Andalucia representaron
mas que nunca a Espafia en los folletos y cartakeseydistribuyeron en el extefior

La politica franquista de utilizar el turismo parapagar los valores tradicionalistas
del régimen mientras que se controlaban férreantent@ovimientos de los viajeros
extranjeros finalmente fracaso, ya que durantafias cincuenta el gobierno -sobre todo con
el cambio de rumbo en 1957- se vio obligado adilzear la industria turistica y la
supervision del flujo de viajeros. Con la devaldadie la peseta en 1959, que coincidié mas

% Ccarme Molinerola captacién de las masas. Politica social y prapatp en el régimen franquistiladrid,
Céatedra, 2005, pp. 144-151; Moreno Garridstoria del turismo en Espafipp. 172-180 y 283-287, y Pack,
La invasion pacificapp. 237-240.

% Moreno GarridoHistoria del turismo en Espafipp.171-176 (cita en 175) y Maria Bolafios, “Modarh
Museums during the Franco Regime: Routine, isalatmd some exceptions” en: Eugenia Afinoguénova y
Jaume Marti-Olivella edsSpain is (still) different: Tourism and discourseSpanish identityLanham,
Lexington Books, 2008, pp. 129-151.

27 pack,La invasién pacificapp.114-120 (cita en 117) y Javier Hernandez Remylim imagen de Andalucia en
el turismq Sevilla, Centro de Estudios Andaluces, 2008,/g8p32.
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0 menos con la introduccién de los vuelos chartdrsyurgimiento del turismo de masas en
los paises de Europa occidental, el turismo seidangn un sector economico crucial. El
namero de extranjeros que visitaban Espafia empezéscalada vertiginosa en los afios
sesenta, pasando de cuatro millones en 1959 all®hesien 1973. La gran mayoria de los
turistas, sin embargo, no se interesaban por leadigristica del régimen, sino que querian
sol y playa, que gracias a la nhueva politica ecocebestaba disponible a precios muy
competitivos. El inico punto de encuentro entneuelvo turismo de masas y el franquismo
era el folclore, aunque ahora ya no era un platwipal, sino un pasatiempo mas -en forma
de una excursion a un pueblo tipico, un paseo o buwn espectaculo de flamenco en un
bar- de unas vacaciones en la cdsta

La apertura del régimen entrd en una nueva faselaoombramiento, en 1962, de
Manuel Fraga como ministro de Informacion y Turisiste no tard6 en desarrollar una
politica activa para promocionar el régimen tamt@leexterior como en el interior. Por
ejemplo, en 1964 organizé la celebracion de “25afopaz”, subrayando sobre todo el orden
publico que reinaba en el pais y la contribucidrréigimen a la paz internacional. También
presento a Espafia como un pais moderno dondemakrégarantizaba estabilidad,
planificacién eficaz y crecimiento econémico, sieduera necesario democratizar el pais, ya
gue “Espafa era diferente”. Fraga también modeiairdagen de Espafia como destino
turistico. Ya en 1961 las alusiones a los tépicatahices y al exotismo fueron sustituidas en
gran medida por imagenes de la diversidad regianaljue éstas todavia ensefiaban
principalmente fiestas locales, costumbres tradales y artes populares. Ahora en los
folletos se presentaba a Espafia como “un contiterigtico” con regiones muy diversas y
en otra publicacion del ministerio se subrayo lediidad regional de la gastronomia
espafola. Los carteles oficiales para celebradi2bsafios de paz” incluso se editaron en
castellano, catalan, euskera y gallego. Y en lmMéundial de Nueva York de 1964, Fraga
no solamente presenté al pais con adelantos té&cyimdclore, sino también con una muestra
sensacional de obras de arte, que inclufa hastiazude Miré y Picas$d

Esta politica de presentar el pais como una “ungsiald diversidad” quiza fuera
dirigida mas a un publico nacional que internadioyeaque en estos afios los movimientos
catalanistas y vasquistas estaban resurgiendonevgia renovada. Es posible que en el
Ministerio de Informacién y Turismo se pensara mpeonocer cierta diversidad cultural
podria quitar parte del malestar por el centralisiesde Madrid. Con la serie televisiva
Conozca usted Espafigue se emiti6 con mucho éxito entre 1966 y 186Ministerio
intenté fomentar explicitamente el turismo inter@stimulando asi la comprension mutua y
la integracién de las diversas regiones del pais R imagen de Espafia en el exterior, esta
politica tuvo probablemente menos implicacionegjyela publicidad de las agencias de
viajes comerciales -que cuantitativamente era mutd®importante que la del Ministerio de
Informacion y Turismo- seguia utilizando los to@ewmcionales como los toros y el
flamencd®.

Sin embargo, el énfasis en una imagen folcldsiaase enfocara en lo andaluz o en la
unidad dentro de la diversidad, empezé a perderipeslogico. Tanto para los activistas
regionalistas de principios del siglo XX como plranayoria de los franquistas de la vieja
generacion, las tradiciones populares del campowara expresion genuina del espiritu

% pack,La invasion pacificapp. 137-167 y Moreno Garridblistoria del turismo en Espafigp. 207-210 y
240.

29 Respectivamente Justin Crumbaugkstination Dictatorship: The spectacle of Spataisrist boom and the
reinvention of differenceAlbany, State University of New York Press, 2009, 29-33 y 41-67; Packa
invasion pacificapp. 229-234; Eugenia Afinoguénova, “Unity, siélj continuity’: Heritage and the
renovation of Franco’s dictatorship in Spain, 19969, International Journal of Heritage Studi€¢2010) pp.
420-424 y Shubert, “O Franquismo vai a feira”, #6.1

30 Afinoguénova, “Unity, stability, continuity”, pp425-426 y PacK,a invasion pacificap. 235.
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popular y por lo tanto representaban la parte mtntca de la nacién. Habia que proteger y
conservar esta herencia valiosa del pasado. Narksta realidad era bien distinta. En
muchos sitios se representaban tradiciones -coiftangénco en la Costa Brava- que
provenian de otras regiones y que no tenian naglaarcon las costumbres locales. Una
primera prueba de que muchos espafioles eran cotescae que se estaban disfrazando para
los extranjeros fue la famosa pelicgBaenvenido, Mr. Marshallde 1952. Para recibir a los
representantes estadounidenses los habitantesplesbio castellano decidieron disfrazarse
de andaluces con vestidos de volantes y sombrerdslieses de carton, y levantar falsas
paredes blancas para satisfacer el supuesto apetito exotico de los americanos. En 1964
el propio Ministerio de Informacién y Turismo adiiabiertamente que el folclore se habia
convertido en un mero instrumento de marketinguanguia turistica en once idiomas se
advertia al visitante: “algo que molesta a la mayde los espafioles es la ‘espafiolada’... No
diga ‘toreador’ en vez de torero, ni utilice lopittbs de pandereta y ‘Carmen’ para demostrar
gue lo espanol le resulta familiar. La ‘espafiolafaun negocio de ciertos espafioles de cara a
cierto turismo ingenuo”. La conservacion de traafieis auténticas se habia convertido en la
comercializacion de estereotipos nacionales, qusotaonente eran visibles en el gran nimero
de tablaos en la costa, sino también en la adopcidsciente de estereotipos espafioles -tanto
en las letras de sus canciones como en sus actaacjoor cantantes populares como Manolo
Escobar y Julio Iglesids

Para un publico tanto nacional como internacidraga también queria asociar el
turismo con progreso y apertura. Esto se aplieédlitnente en el “destape”, que fue
favorecido abiertamente por un Fraga que queria Espafa alegre y faldicorta”. Con el
enorme éxito del turismo -en 1964 Espafia se codeirt el primer destino turistico del
mundo, por delante de Francia e Italia- éste seitimnen el simbolo por excelencia de la
modernidad del pais. Fraga no desaprovechd ningeason para reclamar los éxitos para el
régimen, como la recepcion del turista “un mill@h camaras y periodistas en el
aeropuerto. También el NO-DO (las noticias quersggetaban en los cines antes de la
pelicula) empezo6 a dedicar mas atencion al turismoulandolo al milagro econémico y la
modernizacién del pais. De esta manera, el mingsperaba que los espafioles se sintiesen
orgullosos de su pais, que era tan querido porisitantes de fuefa Aunque en 1969 Fraga
tuvo que dejar su puesto, su politica de destamestura ya no cambiaria, aunque todavia
topara con la oposicion de una corriente conseraadientro de la Iglesia y del sector duro
del régimen liderado por Carrero Blanco.

La invasion pacifica de los turistas también tulezt®s inesperados. Por ejemplo, la
extension y modernizacion del sector turistico &aain el sabor local y el caracter auténtico
de muchos lugares costeros. Pintorescos pueblgsgres como Benidorm y Torremolinos
se transformaron rapidamente en modernas ciudadesrchigon. El desplazamiento del
turismo desde el interior hasta el litoral tuvo sEcuencias para la reputacion de Espafa en el
exterior. En vez de un pais con ciudades monunenéal un paisaje diverso para viajeros
selectos, ahora dominaba la imagen de las cosw@itemméneas con playas llenas de turistas
tomando el sol. La paella y la sangria sustituyasira la tortilla espafiola y el jerez, y Don
Juan gano la partida a Carmen.

Mientras que en el siglo XIX escritores masculinaspeos habian fantaseado sobre
morenas pasionales y sensuales como Carmen, dhmoita eelLatin lovero macho ibérico
gano terreno. Esto era en parte el producto dedosrosos espafioles que, atraidos por la
fama y la moral ligera de las “suecas”, sedujeranabelleza nérdica en la playa. Aunque
seguramente habia espafiolas que se relacionar@gtomrubio, en el imaginario colectivo
dominaba la pareja del macho ibérico y la “sueEato se puso de manifiesto por ejemplo en

31 CrumbaughpPestination Dictatorship8 y 67-86, cita en Packa invasién pacificap. 235.
32 CrumbaughDestination Dictatorshipp. 94 y Packi.a invasién pacificapp. 217-219.
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el nuevo género cinematografico de las “comedirg seltibéricas”, como las
protagonizadas por Alfredo Landa y Manolo EscoBanque las imagenes atrevidas de
promiscuidad, adulterio y cuerpos semidesnudosfsrér en contra de la estricta moral
catélica que seguia defendiendo el régimen, lasdjes de las nuevas relaciones sexuales
comolas estrellas estan verdé¢s971) yManolo la nuit(1973) también podrian servir de
manera sutil para fomentar el orgullo nacionalpiilico, pues, podria reirse de la frivolidad
de los turistas y de su ignorancia de las costusrdspariolas. El macho ibérico solia ocupar
una posicion subalterna de camarero o empleado |qggnaba invertir la jerarquia
conquistando a la turista. Ademas, en generahall $e restablecia la normalidad cuando el
don Juan volvia al interior casandose con una bespafiol3.

La democracia

La crisis economica de 1974, que acabd con elgede crecimiento continto del
turismo en Espafia, y la transicion a la democrgegase inicié en 1975 invitaron a
replantearse el modelo turistico del pais. Un carimbportante fue la decision de traspasar
las competencias turisticas a las comunidades auEsma partir de 1979. Aunque los nuevos
organismos autondémicos tardaron algo en funcioiear, len general su respuesta al fin del
boom turistico fue la diversificacién de la ofemastica, fomentando por ejemplo el turismo
rural y los viajes culturales para adaptarse @&mahda menos estandarizada. Las fiestas
tradicionales también recibieron una equivalenca moderna, y Lloret de Mar, lbiza 'y
Marbella, cada uno con un publico diferente, sevitb@ron en nuevos simbolos del ocio
nocturno internacional. Sin embargo, donde la tc&s provoco una ruptura total fue en la
manera de presentarse al exterior. Mientras quegeghen franquista prefirid dar una imagen
tradicional y folclérica de Espafia, los primerobiganos democraticos querian dar una
imagen moderna, democratica y cosmopolita del gat®. ya empezo con el gobierno de la
UCD, que intento recuperar para Espafia la cultangwardista del pasado. Por ejemplo, la
Direccion General de Bellas Artes hizo grandeseggs para que &uernicade Picasso
“volviese” a Espafia, lo que finalmente se logrd 881,

Esta voluntad de presentar a Espafia como un paisrno y europeo fue todavia mas
marcada durante los gobiernos del PSOE (1982-19863n 1983 el Ministerio de
Transportes, Turismo y Comercio seleccioné un diseimguardista de Joan Mir6 como
logotipo para toda la publicidad turistica del Bstael famoso sol abstracto en rojo, amarillo
y negro, con “Espafia” debdfoSin embargo, al igual que los lideres de la Sgégun
Republica, los gobiernos de Felipe Gonzalez quenaefar la nueva cara del pais; no
solamente hacia el exterior, sino también de mattidéectica al interior, facilitando sobre
todo que un publico lo mas amplio posible accedids logros de la alta cultura
internacional. Esta politica modernizadora culnend 992, cuando Sevilla celebro la Expo,
Barcelona organizé los Juegos Olimpicos y Madr@@apital Europea de la Cultura.

Los Juegos Olimpicos confirmaron el nuevo esta¢uBarcelona como ciudad
cultural innovadora, que habia adquirido en gratepgracias a la politica de renovacion
urbana. Asi, el degradado barrio industrial de il se convirtié en una espléndida villa
olimpica y el viejo puerto fue reconectado de mambdegante con la ciudad. Algunos de los
edificios principales para el 92 se encargaromaitactos-estrella internacionales. Asi
Norman Foster construyo la Torre de Collserolank@ehry cred el Peix d’or, una escultura

3 CrumbaughDestination Dictatorshippp. 87-108.

34 Moreno GarridoHistoria del turismo pp. 256-266, 314-318, 336-345 y Giulia QuaggRylitica cultural y
transicion a la democracia. El caso del MinisteiecCultura UCD (1977-1982)Historia del present¢2011),
pp 109-125.

% CrumbaughpDestination Dictatorshippp. 135-136 (nota 2).
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llamativa en la Villa Olimpica, mientras que Ricalofill disefié la ampliacion del

aeropuerto. Sin embargo, el que en los afos sigsiese convertiria en otro simbolo
internacional de esta Espafia ultramoderna -corsoridPedro Almoddvar en el cine y Ferran
Adria en la gastronomia- fue el valenciano Santiaglatrava. Su Torre de
Telecomunicaciones del Montjuic es un buen ejerdplsu arquitectura espectacular de
tecnologia futurista. Gracias en parte tambiérs aleevas aerolineas de bajo coste, Barcelona
se convirtié en un destino de moda para viajeos8rt

La Exposicion Universal de Sevilla de 1992 fueamigada para conmemorar el V
Centenario del Descubrimiento de América y, alligue los Juegos Olimpicos, estuvo
marcada por una estética postmoderna. El nuevaléatta velocidad transportaba a los
pasajeros en tiempo récord de Madrid a Sevillagdgrasando por el nuevo puente del
Alamillo de Santiago Calatrava se llegaba a ladsldéa Cartuja con los diversos pabellones,
casi todos en un estilo ultramoderno. Sin embdegogsterior conversion de la Isla en un
polo tecnoldgico fue un fracasaryentras que los edificios de la exposicion de 1f@2®an
parte integral de la imagen turistica de la ciudgadha ocurrido lo mismo con los pabellones
de la Expo. Otra ciudad que intenté adoptar ungénaltramoderna fue Valencia, con la
Ciutat de las Arts i les Ciéncies (1994-2005) candéa por Calatrava. No obstante, junto con
Barcelona el mejor ejemplo de la renovacion espataade una ciudad industrial es Bilbao.
Calatrava y Foster pusieron su granito de arenaio@uente y las estaciones de metro. Sin
embargo, la guinda del pastel de la reconversibarda industrial en la ria del Nervion fue el
museo Guggenheim de Gehry. El espectacular edd@ionstructivista convirtio la ciudad
en un destino turistico de fama internacidhal

Sin embargo, la nueva Espafia democratica no sotarse presentd como un pais
moderno y cosmopolita, sino también como un coojumiy variado. Las nuevas
comunidades autbnomas podian perfilarse como uimdésristico aparte y durante el 92 la
diversidad también estuvo en primer plano. Por piendurante los Juegos Olimpicos, los
simbolos catalanes eran omnipresentes. La senygdeaba en las instalaciones deportivas y
durante la ceremonia de apertura se pudo disfietils Segadorda sardana y los castells
de xiquets, mientras que la Fura dels Baus y Eladtitants representaban el teatro catalan
actual. Pero también el pasado nacional se prémedtauna manera mas diversa. Con la
Expo el gobierno intent6 estrechar los lazos hitércon los paises de América, mientras
gue también organizo una gran exposicion de actdtyra arabe en Granada y con el Sefarad
92 dedic6 amplia atencién al legado judio con exparses, publicaciones, conciertos y
conferencia¥.

Todo esto no quiere decir que las viejas tradigasparnolas ya no representaran
ningun papel. Se podria afirmar que Madrid logrgonae su imagen internacional apelando
sobre todo a la tradicién y al pasado artisticociudad se convirtié definitivamente en el
escaparate del patrimonio artistico nacional. Ya386 abri6é sus puertas el Museo Nacional
Centro de Arte Reina Sofia, desde 1992 cdaugdrnica y en el mismo afo se inaugurd
también el Museo Thyssen-Bornemisza, creando umidera Avenida de Arte, en la que se
incluia una renovada Estacion de Atocha. Amboofueshabilitados de manera sutil por
Rafael Moneo, el arquitecto estrella de la capipaien mas tarde también disefaria la
ampliacion del Museo del Prado. En todas estasabspetaba los edificios histéricos,

% John Hargreave&reedom for Catalonia? Catalan nationalism, Sparigintity and the Barcelona Olympic
Games Cambridge, Cambridge University Press, 2000, yr@#o Adagio, “ll PSOE e la gestione dei grandi
eventi del 1992"Spagna Contemporang2004, nimero 25, pp. 69-70 y 74-82.

37 Adagio, “Il PSOE e la gestione dei grandi everijy, 82-87 y 90-98.

¥ Hargreavesireedom for Catalonig97-106 y Tony Morgan, “1992: memories and modssii en: Barry
Jordan y Rikki Morgan-Tamosunas ed3ontemporary Spanish Cultural Studieésndres, Arnold, 2000, pp.
58-68.
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insertando de manera armoniosa las nuevas partdgeagio urbano existente. Sin embargo,
el nuevo alcalde de Madrid por el Partido Populas¢ Maria Alvarez del Manzano, tenia
otro concepto de la tradicion, al pedir a la orte@sunicipal que tocara pasodobles y
zarzuelas en la ceremonia de apertura de Madric @apital Culturaf. Este paso refleja
bien el cambio que se habia producido en la pei@eplel folclore espafiol. Mientras que a
principios de siglo todavia eran los intelectualexyresistas los que recuperaron y
propagaron las tradiciones populares, éstas abdratdan convertido en productos
comerciales que gustaban sobre todo a algunogcpslite derechas y a un amplio publico
popular.

Conclusion

Resumiendo, podemos decir que donde mas continaidsi® en cuanto a la
percepcion de Espafia desde fuera es en las exyeste |os turistas extranjeros. El papel
pionero lo desempefiaron los viajeros romanticos byiscaban un pais exotico, primitivo y
diferente, y encontraron un Oriente europeo en Al@@con sus monumentos arabes, bailes
gitanos y fiestas originales. El flamenco y lo®fia alegria y los pueblos tradicionales
todavia siguen determinando en gran parte la imdgepais para los extranjeros. No
obstante, a lo largo del siglo se han produciddt@mciertos cambios. Por ejemplo, ha
aumentado claramente el interés por el folcloretoses regiones, diversificAandose asi hasta
cierto grado la imagen de la cultura popular esjgaiXe igual modo, se sigue manteniendo
cierta predileccion por los monumentos de al-Ansladwnque otros hitos del patrimonio
histérico y cultural también han visto aumentaintdrés desde el exterior. Recientemente, la
cultura vanguardista, desdeGliernicahasta el Museo Guggenheim, también atrae a un
namero creciente de viajeros extranjeros. No obstalonde se produjo la transformacién
mas profunda fue en el cambio radical de las peateas de los turistas por el tipo de ocio.
Hasta mediados del siglo XX un grupo selecto dgroa visitaba sobre todo los balnearios
del norte y las ciudades antiguas del interiorp @epartir de 1950 grandes masas se
empezaron a desplazar al litoral mediterrdneo snade placer y calor. De un pais europeo
algo exadtico con un interesante patrimonio his@riespafna se convirtid en un destino barato
de sol y playa.

Desde Espafia hubo varias reacciones a esta dehalredderior. Sin centrarse
exclusivamente en la Espafia de pandereta, lasds/autoridades espafiolas comprendieron
gue era aconsejable presentar una imagen tradigigatoresca del pais para atraer al
mayor numero de extranjeros. No obstante, el intéedos viajeros nacionales, empezando
por los excursionistas de principios de siglo,lpatultura popular del campo también fue
claramente en aumento. Ya no visitaban solameatgramdes monumentos del pasado y los
paisajes impresionantes, sino que también queealos pueblos tipicos, las artes populares
y las tradiciones folcloricas y gozar de la gastrofa regional. Con la creacion de la red
estatal de paradores, el fomento de la arquiteotgianalista, la rehabilitacion de barrios
antiguos, las denominaciones de origen y la puaitide la gastronomia y el folclore
regional, las diversas autoridades de las print¥aadas del siglo reconocieron su
importancia, al tempo que en general subrayabanitiad nacional dentro de la diversidad
regional. Fue a partir de entonces cuando Espafjazna hacerse mas espafiola, Andalucia
mas andaluza y Sevilla mas sevillana...

Hasta la llegada de Franco, este nuevo interéslfolclore también tenia un claro
componente participativo, ya que incluia la culjpogular y a sus productores como parte
integral de la nacion espafiola, que hasta ent@gcdsfinia principalmente por los hitos de la

39 Morgan, “1992: memories and modernities”, p. 65.
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alta cultura y el patrimonio histérico. DuranteSlagunda Republica y la época democratica se
reconocio la diversidad fundamental del pais, desaézando la administracion turistica y
difundiendo a un publico lo mas amplio posiblelta aultura internacional y los hitos del
patrimonio nacional. En cambio, bajo Franco, lacamiversidad regional que se ensefiaba
publicamente era la folclérica, que ademas pemdidimension emancipadora.

En cuanto al patrimonio historico, los diversagimgenes hicieron lo posible para
satisfacer el gusto de los extranjeros por lo erpfacilitando la visita a los monumentos
principales del pasado islamico en Espafa. Sin gjaptambién intentaron conservar y
propagar otros aspectos del legado historico, ¢ades en general con la Reconquista, el
descubrimiento de América y el Siglo de Oro. Inalas inventaron nuevos lugares para la
memoria histérica como la Casa del Greco y la dedbees. Y en este tema las preferencias
de regimenes conservadores como el de Francousantentos de dar nueva vida al Camino
de Santiago, fueron muy diferentes a las de logegutis democraticos, que en 1992, por
ejemplo, no solamente prestaron atencion a la badafColdn, sino también al legado
musulman y judio. También hubo grandes difererada forma de usar la cultura
contemporanea para propagar el pais en el extoahigentras que la Segunda Republica y
los gobiernos democraticos utilizaron el arte vamdista para dar una imagen moderna del
pais, la Restauracion y Franco pusieron mas érdadestradicion.

Otro asunto que ha preocupado siempre a las aati@sdespariolas ha sido la imagen
de Espafia como un pais atrasado. Todos, sin egoepgierian corregir esta representacion
dafiina, mostrando la modernidad del pais. Perocsegpodia hacer de muy diversas maneras.
El Comisario Regio queria satisfacer los nuevosogusulturales de un publico selecto y
cosmopolita. La dictadura de Primo de Rivera sdéjsobre todo en mejorar las
infraestructuras dando una imagen de modernidaltagica. La Segunda Republica prefirid
presentar a Espafia como un pais avanzado en npaiktiea y cultural. Y a partir de 1957
Franco siguio el modelo de Primo de Rivera mostramdrégimen eficaz y modernizador,
mientras que después de 1975 los gobiernos volvadrmodelo de la Republica, presentando
a Espafia como un pais democratico insertado pleriaree Europa y combinando la
arquitectura vanguardista con la renovacion urliramavadora de Barcelona, Valencia y
Bilbao.

Pero ¢ cudl ha sido el impacto de estos cambiasiemben de Espafia? Lo mas
destacado de la época que duré hasta los afiostauture que el imaginario nacional de
Espafia se producia por y para las élites cultuoaigislentales. La vision de Espafia que se
tenia en el exterior estaba determinada sobregodta literatura de viajes, las novelas, el
teatro, la 6pera y la prensa. Los viajeros tamt@@nesentaron su papel, confirmando muchos
de los topicos existentes. Los intelectuales yipol espafioles que intentaron modificar o
adaptar en cierta medida estas imagenes formalsndeala misma élite cosmopolita
europea y en gran parte participaron de los migjuets y modas.

A partir de los afios cincuenta llegaron las ma&hera eran el turismo de masas y los
nuevos medios de comunicacion, como la radio,ne gila television, los que determinaron
en gran parte la imagen de Espafia. Si antes fisefme todo los intelectuales los que
inventaron y propagaron los principales mitos yt&ilos nacionales y regionales, ahora eran
el comercio y el marketing. Y mientras que anteshmos intelectuales creian en la existencia
de un caracter nacional que era importante consgmativar, ahora la gran mayoria
desdefa los estereotipos banales. Ahora es epgldico el que ha empezado a consumir y
preferir los topicos nacionales, tanto los turistaguera comprando un recuerdo tipico como
un publico amplio del interior que canf@ue viva Espafigbara celebrar una victoria
deportiva.

Eric Storm
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