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CONTROLE DA INFORMACAO
E LEGITIMACAO DAS
HIDRELETRICAS DE GRANDE
PORTE POR MEIO DA
PROPAGANDA
GOVERNAMENTAL E
COMERCIAL

“Louvo na origem progressista da imprensa de meu pais a grande multiplicadora de ideias e
o0 instrumento indispensavel a mobilizacédo dos recursos humanos para 0 nosso
desenvolvimento econémico”. 1?°

Presidente general Médici, setembro de 1970.

“O poder da ideologia me faz pensar nessas manhds orvalhadas de nevoeiro em que mal
vemos o perfil dos ciprestes como sombras que parecem muito mais manchas das sombras
mesmas. Sabemos que ha algo metido na penumbra mais ndo o divisamos bem. A propria
“miopia” que nos acomete dificulta a percep¢do mais clara, mais nitida da sombra. Mais
séria ainda é a possibilidade que temos de docilmente aceitar que o que vemos e ouvimos € o
que na verdade é, e ndo a verdade distorcida. »126

Paulo Freire

125 pronunciamento do presidente Médici na inauguracdo da sede do Sindicato dos Jornalistas, em Sdo Paulo,
setembro de 1970. O Estado de S&o Paulo, setembro de 1970.
126 Freire, Paulo. Pedagogia da autonomia: saberes necessarios a pratica educativa. Sdo Paulo: Paz e Terra, 1996.
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Ideias complexas tém maior potencial de criar significacbes e identificagdo se se
apresentam com simplicidade. Essa premissa parece ter orientado, de certa forma, a criagdo de
um discurso que traduzisse as ideologias presentes, tais como o desenvolvimentismo e a
seguranca nacional, para a populagéo durante a ditadura militar.

Naquele periodo, todo um discurso voltado a ideia de um pais cheio de potencialidades,
devidas principalmente as suas riquezas naturais, mas também ao carater batalhador e alegre do
povo, foi utilizado para criar o imaginario do “Brasil Grande” ou “Brasil Poténcia”, a tradugao
de um ideal de grandeza nacional, ordem social e desenvolvimento econdmico. Para além disso,
se tratou de uma estratégia ideoldgica, que utilizou um processo complexo de representacdes e
jogos de interesses sociais, politicos e econdmicos, contribuindo para a sedimentacdo de um
“verde-amarelismo” surgido na sociedade brasileira muitas décadas antes, para exaltar o
agrarismo e a extensdo do territorio (Chaui, 2000)

As referéncias ao subsolo “mais rico do mundo” — especialmente quando da descoberta
de Carajas —, a fronteira agricola, a abundancia de agua, a floresta rica e exuberante a ser
dominada e ocupada conclamavam a participacao e a responsabilidade de todos os brasileiros
no desenvolvimento do pais.’?’ Segundo o ministro do interior Costa Cavalcanti “o
desenvolvimento de um pais baseia-se na confianca, participacdo, esforco e determinismo de
seu povo. 128

O regime militar ressignificou uma filosofia das esperangas historicas de um “pais
formidavel”, “de futuro” e uma tendéncia de longa duragdo no Brasil: a construcdo de uma
visdo otimista sobre o pais, que se contrapde e ofusca uma outra, de cunho pessimista (Fico,
1997) e que, de certa forma, é responsavel pela passividade da populacdo frente aos desmandos

da politica brasileira. 1%°

127 O Brasil, alids, sofreu uma espécie de personificagdo, como na campanha “O Brasil que os brasileiros estio
fazendo”, de 1978: “No sul do pais, o Brasil construiu e esta construindo barragens em quase todos os rios onde
podia ter usinas para a producdo de energia elétrica” Spot de radio da AERP, Arquivo Nacional.

128 10 seminario sobre a realidade amazonica, realizado em Floriandpolis — cidade localizada no sul do Brasil, diga-
se de passagem —, em 1973.

129 As ideias de otimismo e pessimismo no Brasil estiveram presentes praticamente desde a invasdo portuguesa,
mas, sobretudo ap6s a independéncia, tiveram como aspectos positivos a natureza exuberante e a mistura das trés
racas e, como aspectos negativos, a preguica, a sensualidade permissiva, a ignorancia, a indoléncia entre outros.
No Estado Novo (1937-1945), no entanto, foram criadas as matrizes ideoldgicas que seriam mais tarde utilizadas
pela ditadura militar: a mistura de ragas, a crenga no carater benevolente e pacifico do povo brasileiro, o
enaltecimento do trabalho e uma ideia de nacdo coesa e cooperativa. Nos anos 1950, essas ideias ganharam forca,
mas tendo como referencial o “povo brasileiro” como portador da tradi¢do, da transformagéo ou da contestagdo
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As representagdes do mundo, ou o imaginério social, sdo influenciadas pelos interesses
dos grupos que as forjam e, por isso, as lutas simbdlicas pela imposicao de representacdes tém
tanta importancia quanto as lutas econdmicas para compreender os mecanismos pelos quais 0s
grupos impdem, ou tentam impor, a sua concep¢do do mundo e os seus valores sobre outras
concepcdes e valores possiveis (Sdnchez, 2003).

Cabe dizer que o poder dos grupos dominantes é mantido e reproduzido por sua
capacidade de comunicar, pelos meios disponiveis e através de todos 0s outros niveis e divisdes
sociais, seus valores e uma imagem do mundo consoante com sua propria experiéncia
(Cosgrove, 2004). Assim, “[...] a construcdo de imagens opera necessariamente com sinteses,
seletivas e parciais, que ddo relevancia a alguns aspectos e omitem outros, respondendo ao
universo especial de interesses dos sujeitos que as constroem e aos objetivos que se pretende
atingir. ” (Sanchez, 2003:117).

Para Zukin, a circulacdo de imagens para consumo visual é inseparavel das estruturas
centralizadas do poder econdmico: “[...] com os meios de producao tao concentrados € 0os meios
de consumo téo difusos, a comunicacao dessas imagens torna-se um meio de controle tanto do
conhecimento quanto da imaginagao: uma forma de controle social. ” (Zukin, 2000:96).

O imaginario social €, muitas vezes, orientado pelas midias e pelas decisdes politicas e
econémicas tomadas em instancias que, embora algumas vezes os considere, vdo além dos
individuos. Nesse sentido, poder-se-ia deduzir que as midias contribuem para a producéo da
comunhdo, da coesdo social, produzindo intensos sentimentos coletivos, pela partilha das
imagens, possibilitada pelos diversos meios de comunicacdo em acdo nas sociedades. Cabe
dizer que os detentores do poder geralmente sdo os que detém o controle dos meios de
comunicacgdo (Schneider, 2017).

Pode-se afirmar, desse modo, que essa ideia de “Brasil Grande” teve como foco
principal a aprovacdo dos governos militares — e do seu golpe de estado — e da intervencao
estatal na economia, subsistindo como um movimento simbdlico, que visava comunicar e

legitimar as estratégias governamentais adotadas e as intervencdes espaciais realizadas. **°

(Fico, 1997). Houve ai uma “consciéncia do subdesenvolvimento” — sobretudo depois dos trabalhos do ISEB —
mas também uma expectativa de futuro. O slogan da campanha de Juscelino Kubitscheck: “50 anos em 5”, por
exemplo, viria a se casar bem com essas ideias e alimentar, de alguma forma, a esperanca no futuro do pais. A
visdo otimista do Brasil se constituiu na base de um auto reconhecimento social e identitario do brasileiro, que
passou a se identificar com a imagem de otimista, esperan¢oso e crente no futuro.

130 Uma das demonstracdes da importancia do discurso para legitimar as praticas é que os militares no poder,
naquele periodo, passaram a chamar o seu golpe de estado de “revolu¢do”, como forma de justifica-lo (Toledo,
2004).
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Dito de outro modo, o “Brasil Grande” se tratou, por fim, de um imagindrio social
criado para sustentar uma ideologia desenvolvimentista e de seguranca nacional, que
beneficiava a determinados grupos sociais, como o empresariado, por meio da consecucdo de
obras “faradnicas”, que sao uma das marcas do regime militar, e significaram, por fim, grandes
contratos e grandes financiamentos. Nesse sentido, o “Brasil Grande” foi uma mistura de
referéncias que atendiam tanto a uma classe média sedenta por crescimento econémico e boas
possibilidades de negdcios e vantagens, como para 0 pobre, que, agora sendo habitante das
cidades, via esse caminho como uma oportunidade para se inserir na sociedade de consumo e
contribuir para o desenvolvimento do pais. Uma euforia apoiada, sobretudo, pelo “milagre
econdmico”, que deu forca ao discurso ufanista.

Sendo o discurso um suporte abstrato que sustenta 0s varios textos que circulam em
uma sociedade (filmes, programas de televisdo, revistas, anincios etc), ao analisar-se o
discurso, por meio da propaganda — comercial e governamental —, esta-se inevitavelmente
diante da questdo de como ela se relaciona com a realidade que a criou.

A propaganda é uma forma de comunicacdo do discurso (Pratkanis; Turner, 1996;
Pratkanis; Aronson, 2001; Parry-Giles, 2002), que tem sido amplamente empregada na esfera
politica, desde o século XIX, para promover varias agendas, candidatos e grupos de interesses,
sempre articulados em torno de um “sistema de verdades”, e seria uma tentativa deliberada e
sistematica de difundir valores, convencer o publico e direcionar 0 comportamento, para se
obter uma resposta que favoreca a intencédo desejada do propagandista (Taithe; Thorton, 2000;
Jowett; O’Donnell, 2012).

No caso brasileiro, alguns autores defendem que a propaganda durante o regime militar
ndo foi uma construcao ardilosamente arquitetada pelo governo para atingir a um determinado
fim, mas atuou com o proposito de legitimar as decisdes tomadas pelos governantes (Fico, 1997;
Schneider, 2017). O que se procura mostrar aqui é que, apesar de nao ter sido arquitetado, essas
instituicbes agiam de modo a complementarem-se.

Os meios de comunicacdo agiram mediando a relacdo entre Estado e sociedade e
ajudaram a legitimar os governos militares no sentido de construir a ideia de que eles eram
absolutamente necessarios para colocar o Brasil “nos eixos” novamente, para a seguranca da
nacao, para a protecdo e a moralizacao das institui¢oes e para o desenvolvimento econémico.

A partir do golpe de estado, essa quimera autoritaria estava claramente fundada na ideia
de que os militares eram, naguele momento, superiores aos civis em questdes como patriotismo,

conhecimento da realidade brasileira e retiddo moral (D’ Araujo; Soares; Castro, 1994).
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O desbravamento da selva amazénica e outros rincdes do pais, atribuia certa aura de
bravura e dava legitimidade ao poder dos militares, que eram percebidos pela opinido publica
nacional como autoridades a quem outorgavam a responsabilidade pelo desenvolvimento e pela
seguranga do pais.

Promessas de inclusdo do homem comum por meio da participagéo no desenvolvimento
do pais costumavam estar entre os discursos implicitos na propaganda e que serviram para
legitimar a construgdo de infraestruturas. “Terras sem homens para homens sem terras”, parte
da propaganda governamental para a ‘“colonizacdo” da Amazodnia, foi uma das estratégias
discursivas que contribuiu para a criacdo desse imaginario do desenvolvimento, com o
argumento da incluséo e da participacdo do povo.

O discurso foi dissimulado de tal forma, que fazia parecer que o Brasil vivia em uma
época de paz e tranquilidade, quando na verdade os cidaddos eram privados de seus direitos
politicos (como o direito de voto) e sociais, com o crescimento da concentracdo da renda
exposta pelo achatamento do salario minimo, por exemplo (figura 21). Nesse sentido, por mais
benéficos que fossem os impactos em relacdo ao crescimento econémico, a forte presenca do
Estado falhou em melhorar o padrdo de distribuicdo de renda (Amann; Baer, 2005; Souza,
2016).

Relatos e metaforas dos desbravamentos da selva amazonica e do poder criativo da
engenharia fizeram mudancas em grande escala na paisagem natural brasileira, em uma
narrativa quase magica de progresso: “terra de oportunidades”, ‘“Prospere com a Amazonia”
(figura 22) e que fariam o Amazodnia deixar de ser um vazio demogréafico e seria integrada a

economia brasileira. Como na fala do entéo presidente da Eletronorte, Raul Garcia Llano

Esses empreendimentos servirdo aos interesses de integragdo nacional,
garantindo a ocupacdo do grande vasio [sic] demogréfico amaz6nico, pela
exploragdo racional de seus recursos naturais e possibilitando o
desenvolvimento econdmico-social de amplas zonas de baixa densidade
populacional a serem conquistadas para o progresso do Pais oportunamente,
desde que resguardadas de futuros entraves que possam dificultar suas
realizacgdes.*®!

Esse discurso oficial veiculado por meio da propaganda encobria, na realidade, que
grandes investidores internacionais ganhavam a infraestrutura de acesso as areas mais remotas
da Amazonia de forma “gratuita” para explorar e, na maior parte das vezes, exportar, as reservas
de aluminio e alumina, ouro, entre outros metais, além das reservas de madeira de lei, que tém

grande valor de mercado.

131 Correspondéncia entre o presidente da Eletronorte, coronel Raul Garcia Llano e o ministro de minas e energia
Shigeaki Ueki em 31/07/1974. (Servigco Nacional de Informacdo, Agéncia Central, AC_ACE_30880_83_003).
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Como dito anteriormente, as infraestruturas servem como icones ou fetiches que dao

materialidade ao discurso, que por sua vez, veicula uma ideologia.

indice de salario minimo real - 1960-1977
(1964=100)
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Figura 21: indice de salario minimo real 1960-1977. Fonte: Ipea data, citado por Luna; Klein, 2014.

As usinas hidrelétricas, como grandes projetos de engenharia, foram utilizadas como
um desses icones do “Brasil grande” e do poder dos militares. As usinas hidrelétricas, nessa
leitura, funcionaram quase como um elo de ligacdo entre o desenvolvimento e as
potencialidades naturais do Brasil. Era como que a promessa de um crescimento econdémico
gue promoveria, em algum momento, a equanimidade social, mas ndo se sabia bem ao certo
como. A ideia era “fazer o bolo crescer para depois dividi-lo”, discurso que também camuflava
as desigualdades crescentes no pais.**> O bolo cresceu, mas foi dividido ndo de forma equanime
entre os convidados da “festa do crescimento”, sendo seus maiores beneficiados a classe média
e 0 empresariado.

Trés aparelhos governamentais — para usar um termo préprio da ditadura — foram
fundamentais para a gestdo da informacéo e para a construcao da imagem do regime militar. O
primeiro, foi o Sistema Nacional de Informacao (SISNI), que era responsavel pela producédo de

informacGes, censura e espionagem. O segundo foi a Agéncia Nacional, responsavel por

132 Alusdo a famosa frase de Delfim Neto, ex-ministro da fazenda dos governos Costa e Silva e Médici, entre os
anos de 1967 e 1974.
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noticiar os acontecimentos do governo e o terceiro, a assessoria de relacbes publicas da
presidéncia, que era responsavel pela criagio da propaganda oficial do governo.®
Além disso, as revistas e jornais privados de grande circulacdo exerceram um papel

muito importante ao veicular publicidade e matérias pagas ou ndo pelo governo, que lhes era
favoravel.

PROSPERE
COM A

AMAZONIA

Muitas pessoas
estdo sendo capazes, hoje,
de tirar proveito das riquezas
da Amazénia.

Com o aplauso e o incentivo

da SUDAM.
APUO“E ~ BCoam gaa?us%q o incentivo do
anco da 3

50% ﬂn SEu o) B;asil elggéli:?;:slindo na Amazbnia

A e oferecendo lucros pard quem quiser
IMPOSTO DE RENDA :"‘"'f"’,‘i; ot i B

a mina de 5

NUM BUM Cémecs :lg:ra. Faca sua opgao pela SUDAM.

, Aplique a dedugdo do seu impésto de renda num dos
NEGUCIU' 464 projetos econdmicos jé& aprovados pela

SUDAM. Ou entio apresente seu préprio projeto
(seja éle industrial, agropecudrio, ou de servigos).
Vocs ter4 todo o apoio do Govérno Federal

e dos governos dos Estados que compdem
a Amazonia. Ha um tesouro a sua espera.
Aproveite. Fature. Enriqueca junto com o Brasil.
Informe-se nos escritérios da SUDAM
e nas agéncias do Banco da Amazénia.

BANCO DA
AMAZONIA S.A. MINISTERIO DO INTERIOR

— SUPERINTENDENCIA
DO DESENVOLVIMENTO
DAAMAZONIAL SUDAM 6 BANCO DA AMAZONIA S.A.

Figura 22: Publicidade do Banco da Amaz6nia e da SUDAM/Ministério do Interior, 1976.

Fomes 2

Sabe-se, no entanto, que a legitimacdo do regime militar e de sua ideologia foi muito
mais ampla e complexa do que somente o0 uso da propaganda, e atuou até mesmo nas escolas
de ensino médio, por meio do ensino da disciplina de Educacdo moral e civica (Fico, 1997;

Schneider, 2017). As disciplinas de Filosofia e Sociologia foram abolidas dos curriculos

133 Nao se pode desconsiderar, no entanto, que outras instituigdes governamentais voltadas para a producdo de
material audiovisual foram criadas nessa época, embora com outras funcgdes, que ndo a de, exclusivamente,
promover a imagem do governo. Sdo exemplos disso, o Instituto Nacional de Cinema (1966), a Empresa brasileira
de filmes (1969) e a Radiobrés (1975).
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escolares, em 1971, para onde retornaram somente em 2006 (Parecer n° 38/2006, do Conselho
Nacional de Educacéo).

Os livros didaticos, principalmente de histdria e geografia, foram também utilizados
como fonte de doutrinagdo ideoldgica ou veiculacdo da ideologia militar (Faria, 1994; Kunzler;
Wizniewsky, 2007; Oliveira; Cordenonsi, 2015; Simdes; Ramos; Ramos, 2018).

O mercado de livros didaticos aumentou em 74% na década de 1970 e 0 governo era o
principal comprador de livros. Era uma forma ambigua de incentivar e, a0 mesmo tempo,
controlar o setor editorial. Dentro do acordo entre Ministério da Educacdo (MEC) e United
States Agency for International Development (USAID), foi criada a Comisséo nacional do livro
técnico e didatico que, entre 1966 e 1980, quadruplicou a producdo de livros didaticos,
alcancando 100,2 milhdes de exemplares. “O volume de compras governamentais era €norme,
refletindo a expansdo do sistema de ensino marcada pelo controle ideologico.” (Hallewell,
2012).

N&o se pode desconsiderar também a importancia das publicacbes técnicas
especializadas, principalmente as de engenharia, pois também contribuiram para a constituicdo
desse imaginario social do “Brasil grande”, que seria o objetivo comum de todos os brasileiros.
Boletins de associacOes e federaces, revistas e jornais especializados tiveram talvez um papel
mais importante para alinhar entre a classe de determinada profissdo qual seria a ideologia/linha
a ser seguida, principalmente visando a fazer negdcios, mas essas publicacdes ndo atingiram e
ndo atingem a populagdo comum, para além de seu nicho ou pablico alvo, ainda que tenha poder

de expansdo dai para a grande midia.

E objetivo desse capitulo analisar como o discurso utilizado pelo governo e pela grande
midia, atraves da propaganda, contribuiu para a legitimacdo das transformacdes socioespaciais
realizadas por meio das usinas hidrelétricas de grande porte.

Optou-se por analisar os comerciais e matérias jornalisticas publicadas no periodo sobre
a construcdo das usinas hidrelétricas. Foram utilizados exemplos coletados em meios de grande
circulacdo a época: os jornais O Estado de Sdo Paulo, Folha de Sdo Paulo, Jornal do Brasil,
revistas Veja e Manchete. Foram também analisados filmes da Agéncia nacional com a tematica
das hidrelétricas, além de jingles e filmes das Assessorias de relaces publicas da presidéncia,
produzidos no final da década de 1970 e inicio da de 1980.

Primeiramente, trataremos do Sistema Nacional de Informag6es pela sua importancia
no controle do fluxo da informacgéo e consolidacdo da ideologia. Em seguida, trataremos da

Agéncia Nacional e os “cinejornais”, para em seguida abordar as assessorias de relagoes
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publicas, pela sua importancia na divulgacdo da boa imagem do governo e do presidente da
republica. Por fim, falaremos do papel da grande imprensa para a veiculagdo e consolidacéo do

projeto desenvolvimentista em curso naquele momento.

4.1 — ARQUIVOS CONFIDENCIAIS: SISTEMA NACIONAL DE INFORMAGOES

Cientes da importancia de se produzir e controlar informacGes e dados, uma das
primeiras iniciativas do governo militar, apds o golpe de 1964, foi a criacdo do Servigo Nacional
de Informacdo (SNI), que tinha como finalidade coordenar nacionalmente as atividades de
informacao e de contrainformacao, em particular, aquelas de interesse para a seguranca nacional
(Lei 4.341 de 13 de junho de 1964), o que se tornou uma paranoia dos militares durante todo o
periodo em que estiveram no poder, como expressado na fala do marechal Humberto Castelo

Branco, em 1964:

Como é natural, a gestdo dos negdcios do Estado requer seguras informacdes,
oportunas e convenientemente analisadas, que colaborem nas mdultiplas
decisdes a serem tomadas com frequéncia. Impunha-se, pois, a criagdo desse
6rgdo, do qual se ressentia a estrutura governamental, que exige seguro
conhecimento sobre ocorréncias em todos os campos da atividade nacional. 34

O SNI ficou situado no mesmo nivel dos Gabinetes Militar e Civil da Presidéncia da
Replblica e atendia ao presidente e ao Conselho de Seguranca Nacional*® e o seu chefe tinha
prerrogativas de ministro.’® O SNI era parte de um sistema maior, o Sistema Nacional de
Informacdes (SISNI), composto por diversas agéncias regionais e varias Divisdes de Seguranca
e Informacdes (DSI), que se situavam dentro dos ministérios civis e militares e, em algumas

empresas publicas, como é o caso de Itaipu e da Companhia Sidertrgica Nacional (figura 23).1%7

134 Mensagem ao Congresso Nacional, Castelo Branco, 1965:33. Grifo nosso.

135 O Conselho de Seguranca Nacional (CSN) foi um 6rgéo criado pela Constituicdo de 1937, com a funcéo de
estudar todas as quest@es relativas & seguranga nacional e que teve suas atribuicdes ampliadas durante o regime
militar para planejar e supervisionar a realizagdo dos estudos necessarios & politica de seguranca nacional, e
também para orientar a busca de informacdes (Kornis, 2010).

136 Além do general Golbery do Couto e Silva foram também chefes do SNI: Emilio Garrastazu Médici (17 de
marco de 1967 — 28 de marc¢o de 1969), mais tarde indicado a presidéncia da republica; Carlos Alberto da Fontoura
(14 de abril de 1969 — 15 de marco de 1974); Jodo Batista Figueiredo (15 de marco de 1974 — 14 de junho de
1978), também indicado a presidéncia da republica; Octavio Aguiar de Medeiros (15 de junho de 1978 — 15 de
marco de 1985); lvan de Souza Mendes (15 de margo de 1985 — 15 de margo de 1990).

137 Uma das funcBes dessas assessorias dentro das empresas era fazer o levantamento de dados biogréficos de
pessoas candidatas a trabalhar em suas dependéncias. Em 1971, foi criada a Assessoria de Seguranca da
Informacdo da Eletrobras.
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As Divisdes de Seguranca e Informacdes receberam, pelo decreto 60.940, de 4 de julho
de 1967, a atribuicdo de fornecer informagdes ao Conselho de Seguranca Nacional, aos
respectivos ministros aos quais estavam subordinadas e ao SNI. Cabia a essas divisdes, como
0rgdos de assessoramento dos ministros de Estado, fornecer dados, observacdes e elementos
necessarios a formulacdo do conceito de estratégia nacional e do Plano Nacional de
Informacgdes; colaborar na preparacdo dos programas particulares de seguranca e informacdes
relativos aos Ministérios e acompanhar a sua respectiva execugdo (Arquivo Nacional, 2013).

O Servico Nacional de Informacdo tinha uma Agéncia central, localizada no prédio do
Ministério da Fazenda no Rio de Janeiro®®, que controlava o fluxo de informagio estratégica
produzido pelos investigadores, recebendo e encaminhando os documentos, apés classificados,
aos responsaveis pelas providéncias a serem tomadas, pois ndo cabia a eles apresentar solugdo
para nenhum problema objeto de investigagdo.®

No caso das hidrelétricas de grande porte foram recuperados no Arquivo Nacional
documentos das Agéncias Pernambuco, Bahia, Amazonas, Pard, Parana, além da propria
agéncia central, devido a relacdo espacial das grandes usinas com essas agéncias. Esses
documentos contém varias informagdes sobre assuntos polémicos da época, tais como, 0
desmatamento das areas a serem alagadas nas hidrelétricas de Tucurui e Balbina, problemas
com o0s operarios de Itaipu, a investigacdo sobre caso de corrupcdo ocorrido em Balbina,
investigacbes sobre o papel da igreja catolica na organizacdo de alguns movimentos
contestatdrios e até mesmo abusos cometidos pela policia militar na constru¢do da usina de
Tucurui e muitas correspondéncias sobre o caso Capemi.

Nos documentos sigilosos e confidenciais produzidos nas decadas de 1970 e 1980,
pode-se constatar varias agressdes perpetradas pela policia militar e publicacdes que foram
censuradas ao tratar dos impactos sociais e ambientais que ja eram constatados no momento da
construcdo das barragens e que SO se agravaram com o passar do tempo.

Uma das funcdes do Sistema Nacional de Informacdo era manter a boa imagem do
Brasil no exterior. Os documentos que foram acessados através do Arquivo Nacional, mostram,
por exemplo, que era solicitado a varias embaixadas — tais como a da Alemanha, Bolivia, Chile,
Coreia no Sul, Equador, Estados Unidos, Israel, Panama, Paraguai, Senegal, Uruguai e

Venezuela — que observassem e reportassem a atividade da imprensa desses paises para o que

138 Servigo Nacional de Informacéo — SNI. Disponivel em: http://www.abin.gov.br/institucional/historico/1964-
servico-nacional-de-informacoes-sni/. Acesso: 20/08/2018.

139 Alguns documentos ddo conta de que a Agéncia Central se localizava no Bloco J do setor de areas isoladas Sul,
na cidade de Brasilia.
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era chamado pelos agentes do SNI de “Campanha contra o Brasil no exterior”, que era uma

preocupacao sobre como 0s paises percebiam o que estava se passando no Brasil.

E preciso destacar também a existéncia de instituicdes ligadas diretamente & represso.
Essas eram 0s bragos “operacionais” do Sistema Nacional de Informag¢des (SISNI): o Centro
de Operacdes de Defesa Interna (CODI), 6rgdos de planejamento e comando da estrutura militar
e estava diretamente ligado ao Estado Maior das Forgas Armadas (EMFA). Hierarquicamente
abaixo dele estavam os CODIs de cada arma e os CODI regionais militares, que eram
comandados pelo chefe do estado maior de cada arma (exército, marinha e aeronautica). O
Destacamento de Operacdes e Informacdo (DOI), realizava repressao direta e era o responsavel
pelos inquéritos, que ndo raro, usavam de tortura como meio de obtencdo de informacdes
(Comisséo da Verdade do estado de S&o Paulo, 2014).

Esses bracos operacionais eram responsaveis por infiltrar agentes em locais estrategicos,

inclusive em jornais e movimentos populares

A imprensa localizada na area de SAO PAULO, por sua importancia regional,
nacional e internacional tem sido objeto de infiltracdes. A censura imposta nos
jornais O SAO PAULO e o MOVIMENTO e revista VEJA pelo DPF,
combinado com a auto-censura que outros Orgdos de comunicacdo tem
observado e mais a vigilancia exercida pelos 6rgaos de Informac@es da area,
ndo tem permitido que os meios de comunica¢des difundam matéria de carater
subversivo. Tal difusdo tem-se limitado a panfletagem normal com
insignificante repercussao popular.

Sob a responsabilidade do Sindicato de Jornalistas em SAO PAULO, com um
quadro social de 8.000 sécios, tem sido tentado realimentar o caso WLADMIR
HERZOG que apresentam como um martir, principalmente através do jornal
UNIDADE que editam. Todas as suas tentativas nesse sentido ndo tém
repercutido como esperavam no seio da opinido publica, mas provocam no
Campo militar uma certa preocupacéo pela versdo distorcida que apresentam
dos fatos. 4

Em documento confidencial de disseminacédo interna, sdo dadas instrugdes claras para
que ndo se fale sobre a Frente Brasileira de Informacdo, que seria uma organizacdo para
divulgar informacdes sobre a repressdo e a tortura, e a nenhum questionamento da Anistia

Internacional:

Com o Aviso n 348/SI-Gab, de 05 Out 72, deste Servigo, foi solicitado a esse
Orgao ndo permitir que fossem respondidas as correspondéncias recebidas da
AMNESTY INTERNACIONAL, organizagdo internacional que participa da
campanha difamatoria contra 0 BRASIL, no exterior, e manter, ligacbes com

140 Relatorio periddico de informagdes n. 4/76. Ministério do Exército, Comando do Il Exército, Quartel general,
5/6/1976, p.39. Confidencial (Servico Nacional de Informagéo, Agéncia de S&o Paulo, ASP_ACE_10900_82).
Wladmir Herzog foi um professor e jornalista, torturado e assassinado nas dependéncias do DOI/CODI, em Séo
Paulo. Os agentes tentaram fazer sua morte parecer um suicidio.
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a FRENTE BRASILEIRA DE INFORMAQ@ES - FBI, 6rgdo da difusdo de
infamias e mentiras, no exterior, contra o nosso Pais.4!

Mesmo vigiados e perseguidos, alguns dos opositores do regime encontraram brechas
para denunciar, por diferentes meios, a situacdo vivida no pais. Foi o caso do livro Pau de
Arara: La violence militaire au Brésil, publicado na Franca, em 1971. O livro era uma dendncia
do uso da tortura pelo governo brasileiro.

A embaixada polonesa encaminhou ao ministério de relagdes exteriores uma publicacao
da Frente Brasileira de Informacao de outubro de 1972, intitulada “Amazdnia, nova colonia
americana”, além de outras informagdes a respeito dessa organizagao.

Os documentos confidenciais mostram também que eram conhecidos os danos sociais
e ambientais e os riscos da ndo retirada da vegetacdo da area de alagamento de Balbina, por
exemplo, bem antes dos jornais pulicarem sobre isso.

Existe um documento, secreto e descaracterizado, que foi enviado aos ministros da
agricultura, interior e minas e energia alertando sobre os erros cometidos no desmatamento da
area a ser inundada na UHE de Tucurui, para que ndo fossem repetidos na UHE de Balbina, e
também documentos que mostram que as autoridades estavam cientes dos problemas ocorridos

com os indios, embora estivessem instruidos a ndo se pronunciarem a esse respeito. 42

Interessante notar que as localidades que apresentavam interesse a seguranca nacional
tinham codinomes, que eram utilizados em comunicacdes, principalmente, radiofonicas e
telefonicas para “dificultar que integrantes do SNI e EsNI [Escola Nacional de Informagdes],
a0 se comunicarem, sejam levantados por pessoas ou 6rgios nio autorizados”.**® No caso das
usinas hidrelétricas, por exemplo, Tucurui era Garcas, Itaipu era Murici, Foz do Iguacu era
Morrinhos, Sobradinho era Luziénia, entre outros.

Compreender a estrutura e as estratégias de funcionamento do SNI é de fundamental
importancia para se compreender os documentos citados nessa tese.

Impressiona a abrangéncia da atuacdo das agéncias de informagdo que vai desde
reunides pequenas da Associacdo de apoio ao indio em Porto Alegre, no Rio Grande do Sul até
assuntos sobre contrabando de soja na fronteira entre Brasil e Paraguai. Assuntos esses que, a

principio, nada teriam a ver com questdes de seguranca nacional.

141 Documento confidencial assinado pelo embaixador Antonio Francisco Azeredo da Silveira, Ministro de
RelacOes exteriores, datado de 15 de outubro de 1974.

142 Relatdrio confidencial descaracterizado (sem timbres). Retrospectiva do processo de tentativa de desmatamento
da bacia de acumulagdo da UHE de Tucurui. Uma licdo para UHE de Balbina e UHE de Samuel. 26/11/1985, p.9-
10 (Servigo Nacional de Informacéo, Agéncia Central, AC_ACE_53879_86).

143 Lista de codinomes. Servico Nacional de Informagdes. Brasilia, 15/12/1979. Arquivo Nacional.
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O que fica claro nas comunica¢es do SISNI é que controlavam ou, pelo menos,
tentavam controlar a informacao que saia do governo e o que se falava sobre o governo, nao s
internamente, mas externamente ao pais e, dessa forma, manipular a opinido publica pela

omisséo de fatos e informacdes relevantes.
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SISNI

AC — Agéncia Central

Minter — Ministério do Interior

SNI — Servigo Nacional de Informagéo

MIC — Ministério da Industria e Comércio

AGO - Agéncia de Goiania

MTb — Ministério do Trabalho

AFZ — Agéncia de Fortaleza

MF — Ministério da Fazenda

ACT - Agéncia de Curitiba

MJ — Ministério da Justica

ASV — Agéncia de Salvador

MPAS — Ministério da Previdéncia e Assisténcia Social

ABH — Agéncia de Belo Horizonte

MS — Ministério da Saude

ACG - Agéncia de Campo Grande

MRE — Ministério de Relagdes Exteriores

APA — Agéncia de Porto Alegre

AESI/DASP — Assessoria Especial de Seguranca e Informacéo do
Departamento Administrativo do Servico Publico

ARE — Agéncia de Recife

SE/CSN - Secretaria Especial da Companhia Siderurgica Nacional

AMA — Agéncia de Manaus

Itaipu — Assessoria Especial de Seguranca e Informacdes

ABE — Agéncia de Belém

SUSIEM - Servico de Segurancga e Informagao do Estado Maior

ASP — Agéncia de Sao Paulo

EMFA - Estado Maior das Forgas Armadas

ARJ - Agéncia do Rio de Janeiro

M/20 — néo identificado

SSI Min Civis — Superintendéncia de Seguranca da
Informagdo dos Ministérios Civis

EME/2 — Estado Maior do Exército

DSI - Divisao de Seguranca e Informacao

EMAer/2 - Estado Maior da Aeronautica

Seplan — Secretaria de Planejamento

CIEx — Centro de Informagoes do Exterior

MC — Ministério das Comunicagoes

SSI Min Militares — Superintendéncia de Seguranca da Informagao
dos Ministérios Militares

MME — Ministério das Minas e Energia

CISA — Centro de Informagdes e Seguranga da Aeronautica

MEC - Ministério da Educagdo e Cultura

CIE — Centro de Informagdes do Exército

MA — Ministério da Agricultura

CIM — Centro de Informagdes da Marinha

MT - Ministério dos Transportes

DPF — Departamento de Policia Federal

Figura 23: Estrutura Sistema Nacional de Informagdes. Fonte: Arquivo Nacional do Brasil. Data provével em
torno de 1979, dada a existéncia da Seplan, da Itaipu e do DASP, que na Lei 6036 de 1°. de maio de 1974 teria
deixado de existir na estrutura governamental, retornando em 1979 pela Lei 6650 de 23 de maio.

126




4.2 — “ESTE CINEMA NAO ANUNCIA UM ESPETACULO GRANDIOSO”. AGENCIA

NACIONAL: A FIGURA DO PRESIDENTE E O DESENVOLVIMENTO NACIONAL

Agéncia Nacional existe desde 1937 e ¢, ainda hoje, a agéncia de noticias
governamental, vinculada ao Ministério da justica. Em 1967, ja durante o regime militar, foi
transferida para o Gabinete Civil da Presidéncia da Republica e, em 1979, durante o governo
do general Jodo Figueiredo, a Agéncia Nacional foi transformada em Empresa Brasileira de
Noticias (Lei 6.650 de 23 de maio de 1979), voltando a ser subordinada ao Ministério da Justica.

A Agéncia Nacional € responsavel pela transmissdo em cadeia nacional dos
pronunciamentos oficiais dos presidentes, no entanto, um dos meios de interlocugcdo mais
eloquente entre Estado e a sociedade, criado por essa agéncia foram os Cinejornais, que se
tornaram um mecanismo eficiente de difusdo das ideias do governo, ao serem transmitidos de
forma obrigatdria antes das sessdes de cinema longa-metragem em todo o pais.

O Cinejornal era uma série de minifilmes agrupados em no maximo quatro, iniciados
quase sempre mostrando algum ato ou evento oficial da presidéncia da republica, e totalizando
de sete a onze minutos de exibicdo. Essas producdes eram isentas de censura.**

Os eventos da presidéncia eram sempre pomposos, seja por serem revestidos de
glamour, como na assinatura do Tratado de Itaipu — e o jantar de gala em homenagem ao
presidente Geisel com sua esposa e filha —, ou por mostrarem o esfor¢o do presidente em estar
nos mais longinquos rincBes do pais, como na inauguracao das obras da Transamazodnica pelo
presidente Médici, ou o encontro do presidente Geisel com Alfredo Strossner, o presidente do
Paraguai, na ponte da amizade, sempre acompanhados de soldados e tropas. Seguiam-se
tematicas mais ou menos aleatdrias como arte, cultura, folclore, esportes, educacdo, sempre
com a voz de um narrador sobre uma série de imagens.

Os Cinejornais tinham a intencdo de informar ‘“imparcialmente” sobre os
acontecimentos na presidéncia, nos ministérios e outros fatos supostamente do interesse
popular.

Foram feitos também varias séries especiais, que eram filmes mais longos, com 15-16
minutos e, invariavelmente, exaltavam as realizac6es do governo para o desenvolvimento do
pais. Essas séries tinham uma linguagem propria, de certo modo, “paternal” e emotiva, como

nos exemplos a seguir:

144 Interessante notar que a maioria dos cinejornais cita a isencdo de censura, que seria dada pelo decreto Lei 20.943
de 1946. No entanto, ao pesquisarmos o decreto pelo nimero no website da Camara dos deputados, em 21 de
fevereiro de 2019, consta que essa norma: “Autoriza o Ginasio Santana, com sede em Santa Maria, no Estado do
Rio Grande do Sul, a funcionar como colégio”, ndo restando claro se 0 nimero da norma no website esta
equivocado ou se a referéncia nos videos da Agéncia Nacional a tal decreto é que esté equivocada.
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Na conquista de novas etapas do desenvolvimento, o Brasil estd vencendo
sérios desafios, que exigem macigos investimentos, crescente aprimoramento
da forca de trabalho e arrojada disposicdo humana. Algumas hidrelétricas
brasileiras poderiam atender a paises inteiros da Europa, Asia e Africa. Nas
telecomunicagBes avancamos muitos anos. Breve superaremos nossas
necessidades de combustiveis. Rapidamente passamos dos 100 milhdes de
habitantes e o crescimento urbano exigiu a criacdo de vias expressas, sistemas
de transporte de massa e grandes programas de servicos publicos.4®

O Rio Grande do Sul estd com os olhos postos no amanha. Trabalhando no
presente para o futuro de seus filhos, que deseja sadios, cultos e felizes, com
tempo para as alegrias da vida, para a vibracdo dos grandes estadios, onde a
alma popular extravasa a afirmacdo de suas convic¢Ges de que somos um
grande povo, que zela pelo porvir, com o carinho que dedica as geragdes que
irdo viver nas cidades que estamos construindo e onde o pessimismo esta
dando lugar a morada do otimismo, da certeza de que o0 gigante ndo esta mais
deitado em berco espléndido, mas de pé, vigilante e disposto, como sua gente,
a encurtar o caminho entre o hoje e 0 amanha.!46

O Brasil ndo precisa temer pelo seu futuro diante da forca e da sinfonia das
aguas. Ponto culminante sdo as cataratas do Iguagu, um misto de forca e beleza
que a transformam em um dos maiores centros turisticos do mundo.*

Os cinejornais utilizavam-se de jargdes como “Vocé constréi o Brasil”*® e deixava

explicito a ideologia militar de “Desenvolvimento e Seguranga: bem-estar da coletividade”4°

Alguns videos se dirigem diretamente ao publico presente a sesséo de cinema:

Este cinema ndo anuncia um espetaculo grandioso. Essas cenas sao apenas 0
trailer do que ocorrerd em 16 meses. Aguardem! E que as béncdos do secular
convento da Penha ajudem a concretizar a missdo de unir brasileiros. Para isso
nada melhor que uma estrada! [...] Avante com o desmatamento! Depois dele
vird o caminho do servico, muita poeira. Depois, a grande estrada que uniré
regides produtoras de minerais, dard escoamento a producbes agricolas e
pecuarias, integrara Belo Horizonte ao tridngulo mineiro, integrara o préprio
Brasil. Mdos a obra minha gente! O pessoal ai da plateia ndo pode esperar 16
meses por um final feliz.*>

Note-se que é utilizada a temdtica da integracdo associada ao progresso e ao

desenvolvimento do pais, que foi bastante explorada, sobretudo no governo Médici.

145 Filme: “Construtores do progresso”. Agéncia Nacional, 1970 (Arquivo Nacional, Agéncia Nacional, BR
RJANRIO EH.0.FIL, DCT.25).

146 Filme “Em ritmo de futuro”, 1970 (Arquivo Nacional, Agéncia Nacional, BR RJANRIO EH.0.FIL, DCT.33)
147 Cinejornal n 133 “O Brasil no seu tempo”. Agéncia Nacional, 1969.

148 Filme “Aco, alfabetizacdo e energia elétrica”, 1972. Série “Vocé constroi o Brasil”. (Arquivo Nacional,
Agéncia Nacional, BR RJANRIO EH.0.FIL, FIT.8).

149 Filmes “Desenvolvimento € seguranga”, 1970. (Arquivo Nacional, Agéncia Nacional, BR RJANRIO
EH.0.FIL, FIT.122 e BR RJANRIO EH.0.FIL, FIT.123).

150 Filme “BR-262: a transversal do progresso”. Agéncia Nacional, 1971. Arquivo Nacional.
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Os presidentes Castello Branco e Geisel, parecem ter utilizado muito mais 0s servigos
da Agéncia Nacional do que os demais presidentes. Em checagem nos videos disponiveis no
Arquivo Nacional, constatou-se que o presidente Geisel é quem tem mais apari¢fes nos videos
da Agéncia Nacional durante o seu governo e talvez isso explique, em parte, a sua resisténcia
em investir em uma Assessoria de relagdes publicas, pois essa funcdo ja estaria sendo exercida
pela Agéncia Nacional. Inicialmente, esse raciocinio faz sentido, mas somente até que se

conhecga o0 material produzido pelas Assessorias, que tinham um caréater bastante diferente.

4.3 — “O BRASIL QUE OS BRASILEIROS ESTAO FAZENDO”’: AS ASSESSORIAS DE

RELACOES PUBLICAS DA PRESIDENCIA DA REPUBLICA

A entrada dos militares no poder veio acompanhada de uma imagem soturna, que
remetia ao poderio militar, a policia, ao uso legal da forca e da violéncia e, embora para 0s
setores sociais que apoiaram 0 golpe de 1964, essa imagem estivesse vinculada a ideia de
“ordem e progresso”, para o restante da populacao essa imagem dava uma sensagao de excesso
e desgoverno (Fico, 1997).

Essa sensacdo foi comum, sobretudo ap6s a promulgacdo dos primeiros atos
institucionais, entre eles o Al-2, de 1965, que extinguiu os partidos politicos e decretou o
recesso temporario do congresso nacional, e o Al-5, de 1968, considerado um dos atos
institucionais mais duros do periodo militar, que resultou na cassacdo de mandatos de
parlamentares e também na suspensao de quaisquer garantias constitucionais.

Por esse motivo, a tentativa de transformar os generais e coronéis em ‘“gente como a
gente” foi parte da estratégia ndo s6 de aproximar e criar simpatia do brasileiro comum com os
militares, mas também para desviar a atencdo dos desacertos do governo. A figura do presidente
deveria mostrar “seu aspecto humano, moderado e compreensivo, para caracterizar toda a
campanha orientada no sentido da valorizacdo do homem, a Unica susceptivel de criar uma
imagem efetiva e imediata do governo” (Chaparro, 2008:43)!°!. Passava-se a impressdo de que
os militares estavam fazendo o que tinha que ser feito para melhorar o Brasil.

A tarefa de trazer os generais e militares para mais perto do povo ficou a cargo das
assessorias de relacBes publicas da presidéncia de republica (tabela 4), que tiveram um papel

primordial na promocdo da boa imagem dos presidentes militares e na exaltacdo do

151 Essa foi uma das 10 recomendagcdes saidas do | Seminério de RelagGes Publicas de Executivo, realizado entre
os dias 30 de setembro e 5 de outubro de 1968.
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desenvolvimento econdmico do pais durante os anos de 1968 até o final do periodo militar

(Fico, 1997).1%2

Tabela 4 - Assessorias de relagfes publicas da presidéncia de republica — 1964-1985

Presidente

Assessoria/Secretaria

Responsavel

Marechal Castelo
Branco (1964-1967)

N&o teve assessoria de relagBes publicas. Criou o
SNI.

General Golbery do
Couto e Silva (SNI) -

Marechal Costa e Silva
(1967-1969)

Assessoria Especial de RelagBes Publicas da
Presidéncia da Republica — AERP (1968-1969)

Coronel Hernani
D’ Aguiar

General Médici (1969-
1974)

Assessoria Especial de RelagBes Publicas da
Presidéncia da Republica — AERP e Secretaria de
Imprensa (1969-1974)

Coronel Octavio
Pereira Costa e
Carlos Fehlberg

General Geisel (1974-
1979)

Assessoria de Relagfes Publicas da Presidéncia da
Republica — ARP e Secretaria de Imprensa (1975-

Humberto Esmeraldo
Barreto (1975-1977)

General José Maria de

1979) Toledo Camargo

(1977-1979)

Alex Periscinoto e
Marco Antonio
Kraemer.

General
(1979-1985)

Figueiredo | Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da
Republica (1979-1981); Secretaria de Imprensa da
Presidéncia da Republica (1981-1981); Secretaria de
Imprensa e Divulgagdo da Presidéncia da Republica
(1981-1987)

Fonte: Fico, 1997; CPDOC, 2010.

Sabe-se que essas assessorias (posteriormente com status de secretaria), tiveram um
papel primordial na transcri¢cdo das ideologias militares para um discurso palatavel, o que se
deu por meio das propagandas governamentais com uma abordagem mais relaxada, bastante
diferenciada daquela formal, de carater “oficial”, criada pela Agéncia Nacional.

As assessorias tiveram grande importancia durante esse periodo pela forma inovadora
com que atuaram, o que se demonstra pela quantidade de pesquisas realizadas sobre esses
orgaos (Fico, 1997; Matos, 2008; Chaparro, 2008; Oliveira, 2012; Naves, 2014; Schneider,
2014; 2017).

No governo de Costa e Silva — que durou somente dois anos, devido ao estado de saude
do presidente, que veio a falecer em agosto de 1969, mas ndo menos importante — a
comunicacdo governamental teve um carater defensivo muito em funcdo das manifestacdes

desfavoraveis a truculéncia do regime e ao seu Al-5. O governo vinha sofrendo um grande

152 Usaremos o termo “assessorias” para nos referir tanto as assessorias de relagdes publicas como as secretarias
de imprensa, pois elas exerceram func¢éo similar.
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impacto do crescimento da oposigédo e passou, cada vez mais, a Se preocupar com sua imagem
publica (Matos, 2008).

No governo Médici houve uma mudanga na estratégia, com a entrada do coronel
Octavio Pereira Costa na diretoria da AERP, que tinha como missdo resgatar o dialogo entre
Estado e a sociedade para a formagéo de uma nova consciéncia de brasilidade orientada para as
metas de seguranca nacional e desenvolvimento, complementando a face de controle das
informac0es, realizada pelo SNI (Matos, 2008).

Esse foi o periodo mais proficuo e de maior atividade para a propaganda governamental
militar, amparada pelas normas de excepcionalidade constitucional, que se refletiu no
arrefecimento dos movimentos contestatorios, ficou a cargo de criar uma nova imagem de pais,
de governo e de governantes. Para isso, foi escolhida a estratégia de divulgacdo das medidas de
integracdo nacional para o desenvolvimento e uma nova forma de nacionalismo, baseada na
participacio (seletiva) do cidad&o.®3

Segundo jornal da época, “abundante literatura sobre a pessoa, ideias, habitos e
costumes do General Médici esta sendo distribuida pela Presidéncia da Republica por todo o
pais, como colaboracdo da Assessoria Especial de Relagdes Publicas a formagdo de uma
imagem favoravel do Chefe do Governo.”*>*

No primeiro ano do governo do general Geisel, ndo existiu assessoria de relagcdes
publicas, talvez pela crenca de que a Agéncia Nacional j& fazia esse trabalho com eficiéncia,
como dito anteriormente. O general Geisel parece ter se convencido da importancia da
assessoria e acabou cedendo, em 1975, a criacdo da Assessoria de Imprensa e Relagdes Publicas
da Presidéncia da Republica, que logo foi desmembrada em Assessoria de Relacdes Publicas
da Presidéncia da Republica e Secretaria de Imprensa, que vigoraram até o final de seu termo.

Para a Secretaria de Imprensa e RelacGes Publicas, Geisel nomeou um seu amigo
pessoal, 0 advogado Humberto Esmeraldo Barreto, que ficou no cargo até 1977, quando foi
nomeado presidente da Caixa Econémica Federal. Tido como um dos colaboradores mais
proximos do presidente Geisel, de quem se tornou uma espécie de secretario permanente,

Barreto atuou no sentido de aproximar o presidente da imprensa.®®

153 Sobre democracia: “O Governo tem procurado criar condigdes para uma democracia representativa auténtica.
Esse regime, consagrado no primeiro enunciado da Constituicdo, depende, entretanto, da boa escolha que o povo
saiba e possa fazer dos seus representantes. Mas as condi¢des para que essa escolha se efetive reclamam
essencialmente um processo eleitoral escoimado dos vicios que até aqui o vém comprometendo.  Castello Branco,
Mensagem ao Congresso Nacional, 1965:31.

154 Castello Branco, Carlos. O equivoco das relag@es pulblicas. Jornal do Brasil. 22/01/1970. Edic8o 246. p. 4.

1% O sindicato dos jornalistas profissionais de Porto Alegre havia telegrafado ao general Geisel condenando a
indicacdo de Barreto para o cargo de assessor de imprensa, mas ele acabou ganhando a confianga dos jornalistas,
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No governo do general Figueiredo, as assessorias foram transformadas, primeiramente
em Secretaria de comunicacao social, depois em Secretaria de imprensa e, por fim em Secretaria
de imprensa e divulgacéo.

Diferentemente da Agéncia Nacional, as assessorias tinham campanhas organizadas em
torno de temaéticas especificas e todos os produtos eram voltados para a mesma tematica.

A AERP tinha como finalidades: captar os interesses e as aspirac0es de grupos, classes,
regides, ouvir 0s anseios nacionais, prever e colher os reflexos da agdo governamental; realizar
campanhas educacionais; contribuir para a criagdo de um sentimento de aglutinagcdo nacional —
sob a inspiracdo do desenvolvimento; contribuir para o incremento de uma sadia mentalidade
de seguranca nacional, indispensavel a defesa da democracia e a garantia do esforco coletivo
rumo ao desenvolvimento; assegurar um fluxo adequado de informagdes ao povo brasileiro, a
fim de torna-lo participante efetivo do processo de desenvolvimento, de estimular seu interesse
no acompanhamento das questdes nacionais (D’Araujo et al, 1994).1%

A base ideologica resumida pelo desenvolvimento, seguranca e “participacao” foi o
nicleo da tematizacdo do discurso governamental durante todo o periodo militar, servindo
como ponto de ligacéo entre Estado e sociedade civil (Matos, 2008).

A equipe das assessorias possuia psicdlogos, sociélogos e outros profissionais voltados
diretamente a analise do comportamento do publico para, assim, desenvolver produtos em que
os individuos pudessem se reconhecer (Naves, 2014).

O Coronel Octavio Costa foi o primeiro chefe da AERP e, no exercicio desse cargo, foi
a mente responsavel pela exibicdo, por meio da televisdo, de filmes de propaganda
governamental — os “filmetes”, como eram chamados —, considerados como instrumentos de
“campanhas educacionais visando o fortalecimento do carater nacional” (Alves, 2010).

Conquanto o uso do radio fosse mais antigo e mais comum para atingir regides mais
longinquas, a televisdo representava a modernidade que os militares queriam trazer para o pais,
pois ela exibia uma sociedade opulenta, consumista e progressista (Fico, 1997), muito embora
somente uma parcela restrita da populacdo pudesse ter acesso aqueles bens e produtos
anunciados.

A rede de transmissdo televisiva que havia sido iniciada em 1950, teve seu grande salto

tecnoldgico em 1967, tornando-se uma rede com possibilidade de transmissdo nacional, pelo

pelo jeito informal de tratd-los e por “privilegiar” alguns jornais em detrimento de outros. (Jornal do Brasil, Edi¢do
329, 1974, p.10; Jornal do Brasil, Edi¢do 170, 25/09/1977. p.28-32)
1%6 Essas foram as diretrizes também saidas do | Seminario de RelagGes Publicas do Executivo.
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Sistema Brasileiro de Telecomunicagdes, que se expandia. Na década de 1970 chegou ao Brasil
a TV em cores.

Além dos filmetes, 0 material das assessorias — spots para o radio, publicacGes, cartazes,
discos e adesivos —, eram produzidos por agéncias de publicidade particulares, contratadas pelo
governo e acompanhados de perto pela AERP, sendo conhecidos por sua boa qualidade. Os
“filmetes” sdo considerados as producdes mais inovadoras e importantes desse periodo da
propaganda governamental (Schneider, 2017).

Somente entre 1970 e 1974, 371 pecas publicitarias foram produzidas, dentre as quais
191 eram filmetes (Matos, 2008).%>" Os “filmetes” eram exibidos todos os dias antes da novela
das oito da noite da Rede Globo de televisdo e estima-se que, em 1973, entre 42 e 48% da
populacdo urbana assistia a televisdo naquele horario (Schneider, 2017).1%8

O governo, conclamando ser de interesse publico, conseguiu paulatinamente impor um
“acordo de cavalheiros” a todas as emissoras de televisao para a cessao de dez minutos diarios
de anuncios gratuitos, o que fez dele 0 maior anunciante da televisdo, em tempo utilizado (Fico,
1997; Matos, 2008).

No planejamento da AERP para os anos 1970 a 1974, pode-se ler os seguintes objetivos:

a) Fortalecimento do carater nacional, estimulando principalmente o civismo,
a coesdo familiar, a fraternidade, o amor ao trabalho e a vocagdo democratica
do povo brasileiro; b) Contribuir para o incremento de uma sadia mentalidade
de seguranca nacional, indispensavel a defesa da democracia e a garantia do
esforco coletivo rumo ao desenvolvimento; c) Revigorar a consciéncia
nacional de que o desenvolvimento exige a participagdo de todos, baseado
principalmente nas virtudes do homem brasileiro e nas potencialidades fisicas
do pais; na constatacdo do progresso ja alcancado e no imperativo de sua
aceleracdo; em um espirito nacionalista altivo, realista, equilibrado e
empreendedor; d) Obtengcdo da confianca popular na equipe do governo,
salientando suas caracteristicas de honestidade, austeridade, compreensao dos
anseios do povo e espirito renovador.*°

Naqueles anos, a AERP introduziu a dimensdo de utilidade publica em suas campanhas,
utilizando temas como: higiene, habitos alimentares e incentivo ao turismo interno. O que se
buscava, indiretamente, era demonstrar que o governo estava preocupado com o bem-estar e 0

desenvolvimento (muitas vezes associado diretamente a limpeza, como na campanha “Povo

157 Naves (2004) afirma que entre 1970 e 1973 foram produzidas 396 pecas publicitarias.

158 Como chama a atencdo Schneider (2017), ndo se tem estudos suficientes como o pulblico apreendeu a
propaganda realizada e, isso, demandaria um outro tipo de abordagem, baseada na coleta da percepcao das pessoas.
O que se pode aferir, nesse sentido, é que mais da metade da populagdo teve contato com as campanhas realizadas,
seja pela televisdo (60% das familias urbanas tinha o aparelho em casa), seja pelo radio, que estava presente em
80% das casas (Schneider, 2017).

159 Assessoria Especial de Relagdes Publicas. Planejamento para os anos de 1970 a 1974, citado por Matos (2008).
Grifo nosso.
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desenvolvido ¢ povo limpo”), mas sobretudo angariar a simpatia do povo com os militares. Os
filmetes deveriam ser impessoais e ndo conter identificacdo de 6rgdo governamental (Matos,
2008).

As campanhas da AERP pareciam despretensiosas e usavam imagens do cotidiano,
abusavam do sentimentalismo, do apego a terra e a patria e ndo faziam referéncia direta ao
debate politico em curso no pais, mas usavam de analogias recorrendo a participacdo da
populacdo, ndo no processo democratico, mas na construgdo de um pais com futuro promissor
(Fico, 1997).

Um exemplo da despretensdo proposital da AERP é uma propaganda para o radio em
que uma empregada domeéstica chega em casa de volta do mercado e se segue o dialogo:

Empregada: Pronto, comprei tudo o que a senhora pediu para fazer a salada.
Patroa: Mas como? Eu pedi chuchu, brocolis e pepino...

Empregada: E, mas isso quase que ndo tinha e o que tinha era pouco e custava
um dinheirdo. Por isso eu pensei: Ah! Vou preparar uma bonita salada com
outras coisas que custam menos. Olha ai, apenas substitui pela alface, tomate,
rabanete, tudo lindo! E 6timo do mesmo jeito.

Patroa: E, vocé fez bem! Pra qué pagar mais caro se a gente pode fazer a
mesma coisa apenas substituindo o que ndo tem por aquilo que tem e é mais

barato?!
Narrador: Vocé sempre encontra um produto para substituir outro.

Participe!160

Era a ideia da vida cotidiana, do brasileiro simples, cordial, otimista, unido em torno de
objetivos comuns: o progresso do pais com a contribuicdo de todos os brasileiros. Convocava-
se 0 homem comum, que acompanhava o desenrolar dos fatos a distancia sem tomar parte direta
na situagdo politica do pais, a fazer parte do “Brasil Grande”, do “pais que vai pra frente”, na
tentativa de criacdo de um sentimento de pertencimento e civismo. Por outro lado, trazia
implicito uma mensagem de que o Brasil ndo era desenvolvido também porque o0 seu povo era
sujo e mal-educado, portanto, despreparado para o “primeiro mundo”, para o progresso e que,
por isso, deveria ser conduzido por autoridades que tivessem essas caracteristicas.

Segundo pesquisa realizada pela professora Heloiza Matos (2008), os 191 filmetes
produzidos pela AERP, no governo Médici, podem ser categorizados em trés tematicas
principais: desenvolvimento, seguranca e participacdo, além de uma categoria “geral”, onde se
enquadram filmes que respondiam a uma situacédo especifica.

Nos filmetes, o conceito de desenvolvimento é representado pelas imagens de

complexos industriais, das obras de engenharia e modernos aparatos tecnoldégicos, mas também

180 Spot de radio da AERP. Sem data, mas possivelmente de 1972, pois coincide com a reorganizagio da
Companhia de Alimentos do Brasil (Cobal) pelo Decreto 70.502, de 11 de maio de 1972.
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por eventos civicos ou esportivos. O trabalhador assalariado é colocado como o maior
beneficiario do crescimento do pais (Matos, 2008), embora em pesquisa realizada pela revista
Manchete em parceria, com o instituto LPM-Burke, em 1980, 69% dos entrevistados
responderam que a classe trabalhadora era a mais atingida pela inflagdo, enquanto 21%
apontaram a classe média. 6!

A imagem do trabalhador, no entanto, fortemente atrelada ao ideéario
desenvolvimentista, atendia aos anseios dos setores produtivos e dos grupos conservadores e
contribuia para apaziguar as relacdes entre patrfes e empregados. Dessa forma, e além da
repressdo fisica por parte da policia, esvazia-se o papel ativo dos trabalhadores na luta pelos
seus direitos (Maia, 2017).

Interessante notar a imagem da mulher nessas mdsicas e nas propagandas da AERP.
Aguiar e Costa, citadas por Matos (2008), afirmam que nos filmetes, as mulheres aparecem em
apenas 20% do total das imagens de trabalhadoras e s@o apresentadas em papeis domesticos ou
integradas em profissbes que ndo foram geradas pelo processo de desenvolvimento:
enfermeiras, professoras, empregadas domésticas e operarias ndo qualificadas. ¢

A seguranga aparece muitas vezes relacionada a paz e para desqualificar 0s governos
civis, numa tentativa de legitimar os militares no poder, que teriam a capacidade de reger o
processo de desenvolvimento. Os filmes sobre a Marinha e a Aeronautica procuravam associa-
las ao desenvolvimento tecnoldgico e a integracdo nacional, enquanto as imagens do Exeército
acentuam sua responsabilidade pela ordem, seguranca e pela garantia das condigdes do trabalho
na construcao do desenvolvimento nacional (Matos, 2008).

O conceito de participacdo €, em si mesmo, conflitante. Embora o sistema exclua a
participacdo democratica popular, em nivel decisorio, ndo pode prescindir dela para levar
adiante o seu projeto de desenvolvimento. Em outras palavras, o consentimento da populacéo
era necessario para legitimar o regime imposto. A participacdo é empregada, nesse caso, Como
preceito de comportamento social e como valor a ser incorporado. Subliminarmente, o que se
fazia na realidade, era desmobilizar a oposi¢cdo e 0s movimentos contra o regime ditatorial: “A
classe média, era ‘orientada’ a seguir o ‘padrio’ para ndo ter problemas”.1%

A mdasica dos filmetes contribuiu enormemente para popularizar as ideologias de

desenvolvimento, seguranca e participacdo. Um disco produzido sob os auspicios da ARP, em

161 Pesquisa “O que o brasileiro pensa da inflagiio e dos salarios”, publicada na edi¢io 1483 de 1980.

162 Aguiar, N; Aderaldo, V M Ca. In: Almeida, Maria | G. Sociologia do cotidiano. Editora Zahar: Rio de Janeiro,
1973.

163 Fala da professora Heloisa Firmo, da UFRJ em entrevista realizada em 27 de abril de 2017, no Rio de Janeiro.
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1976, como parte da campanha “Brasil: trabalho e paz” (figura 24), e gravado pela banda “Os
incriveis”, que tinha consideravel sucesso a época, ¢ um dos indicios da importancia que era
dada a musica e talvez uma tentativa de “contra-ataque” (ou de parecer “integrado” a realidade
do povo, incluindo varias etnias) a populariza¢do dos festivais da can¢do e das “musicas de
protesto”. Algumas das musicas se tornaram muito populares, como “Este ¢ um pais que vai

pra frente” e “Eu te amo meu Brasil”, que tinham versos simples e refraes faceis.®

~—

TRABALHOEPAZ

OSINCRIVEIS

TRABALHOEPRAZ |

—“’5‘.\ s

DE MAOS DADAS E MAISFACIL

Figura 24: Capa e contracapa do LP gravado pelo grupo Os incriveis para a campanha governamental
“Brasil: trabalho e paz”, de 1976. Na parte inferior da contracapa se 1€: “Disco especial da Presidéncia

da Republica”.

Essas musicas, além de trazerem um clima otimista e alegre, convocavam o povo para
a participacdo no desenvolvimento, deixando implicito as riquezas e potencialidades do Brasil.

O imaginario do otimismo, do “Brasil Grande”, do “pais que se agiganta” foi largamente
acessado e utilizado pelas assessorias de comunicacdo da presidéncia.

Quando da vitéria do Brasil na copa do mundo de futebol de 1970, a musica “Pra frente
Brasil” ficou tdo popular que algumas pessoas ainda se lembram, depois de quase 50 anos do
torneio. O filmete “Ninguém segura o Brasil”, da AERP, tentava estabelecer a relagdo entre o
desenvolvimento e a vitdria da selecdo brasileira, se transformando em festa civica (Chaui,
2000). Aliads, a imagem do presidente Médici com Pelé, Carlos Alberto Torres e outros

jogadores da selecdo brasileira de futebol foi amplamente explorada naquele ano.

164 A letra de “Este ¢ um pais que vai pra frente” é bastante emblematica: “Este é um pais que vai pra frente/De
uma gente amiga e tdo contente. Este é um pais que vai pra frente/De um povo unido de grande valor/E um pais
que canta trabalha e se agiganta/E o Brasil do nosso amor” Compositor: Heitor Carrillo, executada pela banda Os
Incriveis. Album “Trabalho e Paz” De Mios Dadas E Mais Facil. Gravadora RCA, 1976.
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Nas campanhas em comemoragdo a “Revolucao de 1964”, veiculadas em 31 de margo
de 1982, se afirmava que “Em 64 o povo brasileiro escolheu o caminho da paz social e do
desenvolvimento com seguranca e tranquilidade. 1% A “escolha” realizada pelo povo brasileiro
“Com trabalho, iniciativa, otimismo e confianga” estaria desenvolvendo o pais: “Uma conquista
do povo e do governo. ”

No que se relaciona as usinas hidrelétricas, do mesmo modo, a propaganda
governamental associava a ideia de desenvolvimento, quase invariavelmente, a grandeza das
obras, ao trabalho dos engenheiros, a participacdo do trabalhador brasileiro, capaz de promover
o crescimento e no efeito “integrador” das obras.

No caso da usina de Itaipu, foi insistentemente ressaltada a “amizade entre os dois
povos” (Brasil e Paraguai), a geracao de empregos e, principalmente, o fato de ser a maior usina
hidrelétrica do mundo. Os filmetes trazem sempre imagens do sitio das obras, dos trabalhadores
e das tecnologias empregadas. Os seguintes textos, de filmetes de diferentes campanhas,

exemplificam bem essa afirmacéo:

O rio Parana nasce no Brasil. Depois dos saltos das sete quedas torna-se
fronteira entre o Brasil e o Paraguai. E um dos sete maiores rios do mundo.
Pouco acima da cidade de Foz do Iguacu est4 sendo construida uma barragem
de 176 metros de altura. Serd a maior hidrelétrica do mundo. Brasileiros e
paraguaios a estdo construindo. Ela significa energia, empregos, progresso e
bem-estar. Rio Parand, fronteira entre dois paises estd unindo dois povos.
Itaipu. Um gesto de unio pelo trabalho.®

Para que 130 milh&es de brasileiros e paraguaios possam usufruir de melhores
condi¢Bes de vida e de trabalho milhares de pessoas estdo construindo uma
grande obra... Itaipu. 12 milhdes e 600 mil kw no Paran4, rio que integra dois
paises e une dois povos. Itaipu, uma obra tocada a 60 mil méos brasileiras e
paraguaias.'®’

[...] A maior usina hidrelétrica do mundo. 12 milh&es e 600 mil kw. O primeiro
contrato de construgdo civil foi firmado em 75. Trés anos mais tarde, escavado
0 monumental canal de desvio, o curso do rio Parana foi alterado para a
construcdo da barragem principal, cuja altura serd equivalente & de um prédio
de 60 andares. [...]*68

As hidrelétricas foram um tema privilegiado da campanha “O Brasil que os brasileiros
estdo fazendo”, de 1978. A usina de Tucurui era retratada como o carro chefe da integracdo da

Amazonia ao resto do Brasil e, consequentemente, pelo seu desenvolvimento:

185 Filme da campanha “1964/1982 —Brasil — 18 anos de desenvolvimento pela familia brasileira”, 1982. Arquivo
Nacional, Secretaria de Imprensa e Divulgacédo da Presidéncia da Republica.

186 Filme da campanha “O Brasil que os brasileiros estdo fazendo”, janeiro de 1978. Arquivo Nacional, AERP.
187 Filme da campanha “O Brasil ¢ feito por n6s”, 1978. Arquivo Nacional, AERP.

188 Filme: Itaipu Binacional. AERP, 1979. Arquivo Nacional.
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Tucurui, a 300km de Belém do Pard, nas margens do Rio Tucurui. Em 1973
um pequeno porto fluvial com 800 habitantes. Uma formidavel mudanca. Ali
se constréi uma hidrelétrica inteiramente brasileira e uma das maiores do
mundo: a Usina de Tucurui. Doze mil brasileiros ja estdo participando de sua
construcdo. Energia elétrica para industrias de madeira, de aluminio e para o
minério de ferro de Carajds. Um novo esforco dos brasileiros para criar
empregos, melhorar as condi¢cbes de vida das populagbes da regido.
Desenvolvimento para o norte. O Brasil que os brasileiros estdo fazendo. 6°

A usina de Sobradinho, por sua vez, apesar de ter reconhecido 0s impactos que causaria,
esses impactos eram tomados como totalmente justificAveis pelo progresso e

desenvolvimento que trariam:

Vocé ja ouviu falar de Sobradinho? Em 1979, trés das cinco barragens ja
estardo fornecendo energia para o nordeste. Um lago de 140km de
comprimento por 30 de largura vai permitir a navegacdo do rio S&o Francisco,
controlando as secas no seu vale, além de desenvolver a pesca e a agricultura.
Serd o maior lago artificial do mundo. A usina hidrelétrica de Sobradinho,
préoximo de Juazeiro e Petrolina, com 40 metros de altura, vai fazer
desaparecer 4 cidades, mas vai trazer tanto progresso que é considerada a
maior obra do Nordeste. Mais terras para cultivo, mais empregos, mais
energia, 60 mil pessoas ja se beneficiam. O Brasil que os brasileiros estdo
fazendo.1"®

A propaganda feita pelas assessorias de relaces publicas se diferia daquela realizada
pela Agéncia Nacional em qualidade e teor e tinha carater menos formal e personalista. Os
filmetes eram mais curtos — de 30 segundos a um minuto e meio — e nao traziam associacao
com nenhum 6rgao, independente do tema, outra diferenca dos filmes da Agéncia Nacional,
que vinham com a identificacdo da Agéncia e dos produtores e, citavam as instituicdes
vinculadas aos eventos retratados.

A imagem do presidente era tratada pelas assessorias para que passasse uma ideia de
proximidade com a populacdo e amenizasse o ar autoritario do governo.

Para o jornalista Carlos Castello Branco, no entanto, isso era um equivoco, pois 0 povo
nao queria ver no presidente suas proprias caracteristicas como “tomar chope no botequim da
esquina”, mas as caracteristicas de um lider. A provocacdo do jornalista foi respondida por
Octavio Costa com o envio de uma sintese biografica do presidente Médici, juntamente com

uma “luxuosa publicagdo do Servigo de Informagdes dos Estados Unidos sobre o Presidente

189 Filme da campanha “O Brasil que os brasileiros estdo fazendo”, janeiro de 1978. Arquivo Nacional, AERP.
170 1dem.
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Nixon. ‘Para que vocé veja como uma grande nacdo democratica empacota e vende a imagem

de um Presidente da Republica. > "

A realidade € que, mesmo em meio a repressdo e a crise econdmica vivida sobretudo
ap6s 1973, com a primeira crise do petroleo, as assessorias de comunicagcdo conseguiram
popularizar um regime autoritario, marcado pelo controle social, pela restricdo de direitos, bem
como pelo aumento das disparidades sociais, por meio de conotagdes ideologicas. No entanto,
a atuacdo das assessorias foi reforcada pela atuacdo dos meios de comunicacgao privados, como

Veremos a seguir.

4.4 — “GOVERNAR E COMUNICAR”: A GRANDE IMPRENSA E OS PROJETOS DAS
USINAS HIDRELETRICAS DE GRANDE PORTE

Alem das propagandas governamentais, outras varias midias comerciais apoiaram 0s
militares espontaneamente ou por meio de publicidade paga. Essa é considerada uma das
feicOes civis do regime militar (Martins, 1999; Krause, 2016).

Em um dos documentos analisados para essa pesquisa, e produzido por um dos bragos
do SNI, a Assessoria de Seguranca da informacdo da Eletrobras, se antevé como se dava a
relacdo entre o governo, inclusive estadual, com os meios de comunica¢ao comercial por “tras

da cena”

Esta Assessoria recebeu da Assessoria de Seguranga e InformagBes da
Companhia Brasileira de Energia Elétrica e divulga:

1.1. A Assessoria de Imprensa do Governo do Estado "mobilizou" todos os
jornalistas que percebem dinheiro do Estado para:

- descobrir os “delatores” existentes dentro dos 6rgdos do Governo;

- rechagar ataques ao governo, que tém ocorrido ultimamente em alguns jornais
do Estado e de outras cidades do Pais.

1.2. O pessoal da citada Assessoria estranhou as publica¢des do “ESTADO DE
SAO PAULO?” contra a CELF, porque considerava esse jornal controlado por
IVAN BARROS (Prefeito de Niterdi), cujo assessor de imprensa ¢é
representante do referido jornal naquela cidade.

1.3.Resolveram tomar algumas medidas, inclusive despender dinheiro com o
citado jornal, camufladamente, por meio de promogéo de uma das Secretarias
do Estado. 12

111 Castello Branco, Carlos. O equivoco das relagdes publicas. Jornal do Brasil. 22/01/1970. Edicdo 246. p. 4.
Castello Branco, Carlos. As coisas vistas do lado do Governo. Jornal do Brasil. 07/02/1970. Edicdo 260. p. 4.

172 Correspondéncia interna confidencial entre a Assessoria de Seguranca da informacgdo da Eletrobras e o
presidente da Eletrobras. 02/01/1975, p.3 (Servico Nacional de Informagéo, Divisdo de Seguranca da Informacéo
Ministério de Minas e Energia, br_dfanbsb_aad_0_0_0005_d0001de0001).
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Entre tantos exemplos de jornais e revistas que contribuiram para a promocao da
imagem do governo, aparece no jornal O Estado de Sao Paulo de junho de 1967, sobre o entdo
presidente Marechal Costa e Silva: “Seis horas de intenso programa em Urubupungé—Illha
Solteira, em permanente contacto com a imprensa, confirmaram a imagem de um presidente
liberal e bem-humorado que, em nenhuma oportunidade, apesar dos inevitaveis atropelos,
deixou de sorrir.”*"® Ou 0 anlincio em nome da classe dos publicitarios publicado no jornal O
Estado de Sao Paulo, em 1970, que mostra varias imagens do presidente Médici sorrindo e
junto ao povo (figura 25).

Outro exemplo famoso é o da revista Manchete, que incorporou integralmente a
ideologia elaborada pelos militares e funcionava quase como um veiculo de comunicagdo
estatal, embora fosse privado. Essa Revista promoveu claramente a imagem dos presidentes,
principalmente a do general Médici (Martins, 1999).

A televisdo também contribuiu grandemente para a construcdo de uma ideologia do
desenvolvimento e participagdo. O programa “Amaral Netto, o repdrter”, por exemplo,
veiculado pela TV Globo entre 1969 e 1983, uma vez por semana, apresentava documentarios
sobre os estados e regides brasileiras (e algumas reportagens internacionais) e, em meio a isso,

exaltava as grandes realizagcdes do regime militar (Krause, 2016).

173 Costa afirma sua imagem. O Estado de S&o Paulo, 30/06/1967, p.5
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COVERNAR
GOMUIIIGAR

“Homens de meu Pais. Nesie momenlo eu
sou o ofera e ¢ aceilogdo "

Com estas polovras, iniciava o Presidente
Médici o seu discurso de posse, o 19 de
outubro do cno possado. E iniciovo, também,
uma Irojetério de governante carocterizada
B pelo propdsito de estabelecer com os seus
| governados um egreito logo de comunicocSo.

% Desde entdo, aé hoje, o Presidente
Médici tem dado -aula apés oulo -
verdadeiro curso de como chegor &

" intimidade dos senlimentos de cem mithdes
de brasileiros. € tem conseguido, sem
concessdes & vulgaridade e & demagogio,
identificar-se com o povo na sue paixdd
futebolisica, no sua vocacdo palridtica e
nacionalista e no seu anseio pelo
desenvolvimento econémico. Afravés desso
identificocéo, codo ato seu é uma ofera,
nGo umo imposicdo, cada alo surge como o
fruto da qceitasdo de umo reclidade de

27" que o proprio povo parficipa.

E uma infegragdo, o mesma integrogdo
que nés, publicitarios, ospiromos o elcancar
em codo mensagem que eloboramos.

Esto certo o Presidente: governar ndo ¢
apencs decidir e ordenar, mos principalmente
CoOmMuMCor.

As Entidades Publicitarias
oo assinalorem festivomente o Dio Panamericanol
do Propogondo, tribulem merecido homenogem
rola revelocao de estodisto que, em
ono, granjeou prestigio
puloridade rora e téo
istada - grocos 0o sey
rio poder de comunicacdo:

4 DE DEZEMBRO

BIA PAN {
DA PROPAGANDA

Figura 25: Andncio em nome da classe dos publicitarios elogia o presidente Médici no Dia
Pan-americano da Propaganda. O Estado de S&o Paulo, 4 de dezembro de 1970.

A grande midia, no entanto, por seu alcance, foi o grande ringue de disputa entre o
governo e a sociedade. O governo usou de armas ideol6gicas como a censura e a compra ou
negociacdo de espaco para propaganda nos veiculos de grande circulacdo, mas as vezes 0s
jornais e algumas revistas, como o Pasquim, a Folha de Sao Paulo e outros conseguiam driblar
e publicar matérias de oposicao ao governo.

A Leida imprensa (Lei 5.250/1967) foi uma das principais ferramentas do governo para
realizar a censura, pois tinha como finalidade “regular a liberdade de manifestacdo de
pensamento e de informacdo”, ou seja, controlar o fluxo de informagao na imprensa nacional,

assim como regular o trabalho dos jornalistas que atuantes naqueles veiculos. 174

174 A Lei de Imprensa vigorou até 30 de abril de 2009, quando foi revogada pelo Supremo Tribunal Federal. A
Constituicdo Federal de 1988, que marca oficialmente o fim do regime militar no Brasil, no entanto, trouxe um
artigo que visava a minimizar os efeitos da lei de imprensa:

Art. 220. A manifestacdo do pensamento, a criagdo, a expressdo e a informacéo, sob qualquer forma, processo ou
veiculo ndo sofrerdo qualquer restri¢do, observado o disposto nesta Constituicao.

8§ 1°— Nenhuma lei contera dispositivo que possa constituir embaraco a plena liberdade de informac&o jornalistica
em qualquer veiculo de comunicacdo social, observado o disposto no art. 52, 1V, V, X, Xl e XIV.
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A censura se dava de duas formas: a censura prévia, no qual os 6rgaos censores —
basicamente os agentes do SNI — examinavam o contetdo a ser publicado e determinavam os
temas que eram permitidos ou proibidos e; a censura controlada e coercitiva, que se dava sobre
as diversdes publicas — teatro, televisao, radio etc. (Naves, 2014; Schneider, 2017).

O Al-5, em seu artigo 9°, outorgou ao presidente da Republica poderes para a imposicao
de censura prévia sobre 0s meios de comunicacao, bastando-lhe para tanto que julgasse tal ato
“necessario a defesa da Revolugdo”. Todos os veiculos de comunica¢do deveriam ter as suas
pautas previamente aprovadas e sujeitas a inspecdo por agentes autorizados do SNI (Naves,
2014). Até mesmo os jornais “nanicos” de oposi¢ao eram monitorados pelas agéncias regionais
do SNI.17®

As matérias de economia cresceram como alternativa ao jornalismo politico, que néo
podia se dar livremente por conta da censura, e isso se reflete no material analisado. “O
jornalismo econémico passou a ser feito com seriedade, por bons profissionais. E transbordou
dos meios impressos para a midia eletronica [radio e TV]. ” (Chaparro, 2008:45). Alem disso,
0 jornalismo passou a se concentrar na politica externa, jA que ndo podia abordar a politica
interna (Naves, 2014).

Entre 1972 e 1975, o jornal diario O Estado de S&o Paulo teve varias matérias e noticias
censuradas previamente, como, por exemplo, sobre a matanca de indios na Amazonia.'’® No
lugar das noticias censuradas, foram publicados, em maio de 1974, por exemplo, repetidamente,
o “Canto décimo”, de Luiz de Camdes e depois, provavelmente quando os censores
identificaram a estratégia, poemas diversos que, aparecendo fora de contexto e varias vezes na

mesma edicdo, davam a entender ao leitor, que havia ali uma matéria censurada (figura 26).

§ 2° — E vedada toda e qualquer censura de natureza politica, ideoldgica e artistica.

175 Publicidade de 6rgdos governamentais na imprensa contestatoria. 26/02/1981, p. 2-4 (Servigo Nacional de
Informacédo, Agéncia de Belém, ABE_ACE_1321_81).

176 Somente em 1973 foram censuradas matérias inteiras, ou em parte, em 273 paginas do jornal O Estado de Sdo
Paulo.
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Os esforgos nesse sentido parecem ter funcionado em parte. E o que fica explicito
quando Chico Mendes, 1987, j& nas vésperas da nova constituinte para a definitiva
democratizacdo do Brasil, recebia a distingdo de ser o Gnico brasileiro entre 500 personalidades
mundiais ligadas & defesa do meio ambiente agraciadas com o Prémio Global 500, da ONU. O
que teria provocado mal-estar em ecologistas e jornalistas “bem informados” do Rio ¢ de Sao
Paulo, pois ndo havia um que soubesse quem era o seringueiro. Segundo o que declarou Chico

Mendes na ocasiao:

Parecia um sonho. Nunca pensei nisso. Fico constrangido porque os brasileiros
ndo deram importancia para a luta que os estrangeiros reconheceram. Os
principais jornais do mundo divulgaram nossos problemas. Aqui, muito
poucos. O pessoal |4 fora parece mais preocupado com a nossa realidade do
que n6s mesmos. E triste, diz o seringueiro.t”’

O SNI, no entanto, estava bastante ciente da existéncia de Chico Mendes e seguia as
suas acOes, como pode-se ver na série de telegramas trocados entre o presidente do IBDF e
outros orgaos, principalmente quando Chico Mendes liderou invasdes a fazendas que estavam

promovendo desmatamento, no Acre, em junho de 1986.178

Em relacdo as usinas hidrelétricas, hd uma certa reproducéo do discurso governamental,
embora as matérias sejam mais detalhadas e sejam mais voltadas para aspectos econémicos.
Era recorrente nos jornais e revistas pesquisados o discurso a respeito da grandeza das obras de

engenharia das usinas e essa grandeza é associada ao desenvolvimento e esperanca no futuro.

Nada melhor do que os nimeros para fazer sentir a grandiosidade fisica do
conjunto hidrelétrico de Urubupungd, que as Centrais Elétricas de Sdo Paulo
estdo construindo no rio Parand, desde 1960. A energia elétrica a ser produzida
em llha Solteira podera abastecer 70 cidades como Porto Alegre; o volume de
terraplanagem necessario as obras corresponde ao P&o —de-aglcar; o consumo
mensal de concreto em llha Solteira daria para construir 15 edificios iguais ao

do Banco do Estado de Sio Paulo.!”®

No caso da usina de Sobradinho, assim como na propaganda oficial, a abordagem era

um tanto quanto diferenciada, pois mais do que o desenvolvimento, a barragem traria a redencédo

117 «Waldorf Astoria aplaude seringueiro”. Jornal do Brasil, 28/02/1988. Francisco Alves Mendes Filho, o Chico
Mendes, foi um seringueiro, sindicalista e ativista de causas ambientais na regido amaz6nica. Por sua atuacédo e
pela aten¢do internacional que chamou para os problemas amazonicos, foi assassinado ainda no ano de 1988, no
dia 22 de dezembro.

178 Atividades do Conselho Nacional de seringueiros — encontros, resolugdes e bandeiras de luta. Agéncia
Amazonas. 14/07/1986 (Servigco Nacional de Informacéao, Agéncia de Manaus, AMA_ACE_6467_86_001 0001).
179 O Estado de Sao Paulo, 30/8/1968. Caderno Turismo, p. 4.
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da seca na regido Nordeste, onde mesmo os danos sociais relativos & inundagdo seriam
minimizados.

Em 1972, matéria d’O Estado de S&o Paulo afirma que:

Nessa area, o Brasil estd comecando a planejar uma das maiores represas do
mundo e um grupo de técnicos ja sonha com o paraiso. Sobradinho. No
Nordeste inteiro, esse nome esta sendo repetido como sindnimo de esperanga,
de futuro. E ao falar da barragem imensa, ninguém pensa na energia que ela s6
ird produzir em quantidade no futuro. Ao se falar em Sobradinho, s6 se pensa
na agua, numa quantidade incrivel de agua inundando seis mil quilémetros
quadrados de sertdo, afogando quatro cidades inteiras, 14 vilas, espalhando-se
numa area onde caberia 50 vezes a baia de Guanabara e Assud se faria pequena:
um total de 36 bilhdes de metros clibicos de agua, a redencéo do deserto.1®

Em relacdo a Amaz6nia o material pesquisado € muito rico e se difere daquele produzido
pelas assessorias de comunicacdo, pois explora, ainda mais que aquelas, a ideia do
“desbravamento da selva” e da “conquista do territorio”. No jornal O Estado de Sdo Paulo, de
julho de 1974, em matéria intitulada “Ha 80 milhdes de KW nos rios da Amazonia” pode-se ler
que, sem investimentos publicos e privados, “a Amazonia continuara sendo apenas o que ¢ hoje:
o celeiro vazio do mundo. * 18

O noticiario também deixava ver, nas entrelinhas, as reais intengdes dessa “conquista
da selva”, patrocinada pelo governo brasileiro. Em nota do jornal O Estado de Sdo Paulo, de
18 de marco de 1976, ha o relato da visita do embaixador dos Estados Unidos no Brasil, John
Crimmins, a mina de Carajas, a convite da Companhia Vale do Rio Doce e das negociacdes

com a United States Steel.'8?

180 «Q sertio sonha com Sobradinho”. O Estado de Sdo Paulo, 06/08/1972, p.34. Grifo nosso.
181 “H4 80 milhdes de KW nos rios da Amazdnia”. O Estado de S&o Paulo, de 07 de julho de 1974, p.52.
182 «Com Tucurui, 7 rios e 8 cidades vdo desaparecer”. O Estado de Sdo Paulo, 18 de margo de 1976, p. 38.
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Na edicdo de setembro de 1981 do jornal O Estado de S&o Paulo a manchete “Tucurui,
para conquistar a Amazonia” (figura 27). A matéria ressalta a grandeza da obra e critica o atraso

das inddstrias que consumiriam a energia produzida pela usina.

i 0 ESTADO DES.PAULO  --—--

e et T S
1 |

Em plena selva, um projeto de 3 bilhdes de l-l.rn pars -Mutlt oito milhées de gquilowal(s ¢ fornar vidveis grandes empreendimentos na area

Tucurui, para conqmstar a Amazoénia
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Figura 27: Tucurui para conquistar a selva. O Estado de Sdo Paulo, de 29 de setembro de 1981,
Primeira pagina.

Na revista Veja de novembro de 1982, pode-se ler sobre os beneficios d” “A conquista
da Selva”, que seriam frutos de projetos realizados na regido amazdnica, como a rodovia
Cuiaba-Belém, o projeto Carajas, a retirada de madeira de lei e as usinas hidrelétricas.

A Folha de Sdo Paulo trouxe na primeira pagina, de 02 de dezembro de 1984, a
manchete “O futuro toma posse da Amazonia”, em referéncia a inauguracao da primeira turbina

da hidrelétrica de Tucurui. A reportagem relata:

[...] marco definitivo da ocupa¢éo da Amazonia dos novos tempos inaugurados
no final de novembro com o acionamento das turbinas de hidrelétrica de
Tucurui, pedra de toque do Programa Grande Carajas. '

Em 1979 foi revogado o Al-5, o que se refletiu em uma maior liberdade da imprensa.

As matérias publicadas a partir dos anos 1980, em alguns veiculos, expressam que se iniciava

183 «O futuro toma posse da Amazénia”. Folha de Sdo Paulo, 02/12/1984, 12 pagina.
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uma abertura politica, ainda que controlada. Comecavam a aparecer mais matérias
demonstrando preocupacbes ambientais, com 0s primeiros fechamentos de comportas das
usinas de Itaipu e Tucurui. Criticas ao desmatamento na bacia do rio Sdo Francisco'®, e ao
claro o despreparo da companhia estatal Eletrobras em fazer o manejo de fauna e de flora, as
consequéncias para a qualidade da 4gua bem como o0s impactos na pesca.

O Estado de Séo Paulo, de maio de 1982 trouxe na primeira pagina a noticia de que a
UHE Tucurui poderia utilizar herbicida para desfolhar, seguido de uma noticia sobre o
levantamento feito pela ONU que denunciaria a extingdo de florestas tropicais. &

Ficou exposto também que as usinas trariam impactos sociais, seja pela remoc¢édo de
familias das areas a serem alagadas, seja pela reducdo da qualidade ambiental nos locais em
que a populacdo passaria a residir e que, diferente da argumentacdo utilizada para Sobradinho,
esses impactos ndo seriam justificados.

No entanto, com a inauguracdo da UHE de Tucurui, praticamente todas as criticas
despareceram dos noticiarios e o clima voltou a ser de otimismo e refor¢o ao desenvolvimento
da regido amazonica: “Amazonia ganha hoje progresso de Tucurui” “[...] a ultima grande obra
dos governos revolucionarios”®, “A hidrelétrica de Tucurui representa o inicio de uma bola
de neve que comecou a rolar na Amazonia e que sé tende a crescer, em termos de negdcios para
as empresas industriais.”*®” “Nova Sao Paulo na Amazonia”*®® “Figueiredo inaugura a usina,

a quarta maior do mundo”*8°

A usina de Balbina aparece citada muitas vezes pelos problemas que se anteviam com
a ndo retirada da madeira da area do reservatorio.!®® A Eletronorte contra-atacou essas
informacGes, passando a divulgar os projetos de preservacdo ambiental, como o do peixe-boi,
no reservatorio de Balbina.!® Omitia-se, no entanto, que as barragens das hidrelétricas atuam
como barreiras e isolam as populacdes desse mamifero, o que agrava os problemas pré-

existentes relativos a caca do animal.

184 «Q velho S. Francisco, um rio agonizante”. O Estado de Sdo Paulo, 09 de marco de 1980, p. 24.

185 “Tucurui podera utilizar herbicida para desmatar”. O Estado de Sio Paulo, 14 de maio de 1982, 1? pagina.

186 “Amazonia ganha hoje progresso de Tucurui”. O Estado de Sdo Paulo, 22/11/1984, p.1 e 36.

187 “Tucurui, nova era para o Norte e o Nordeste”. Gazeta Mercantil. Suplemento 1, 22/11/1984, p. 1.

188 “Nova Sdo Paulo na Amazonia”. Gazeta Mercantil. Suplemento, 22/11/1984, p. 4.

189 “Figueiredo inaugura a usina, a quarta maior do mundo”. O Globo. 22/11/1984, p. 21.

190 «“Bidlogos véem ecologia sob ameaca em Balbina”. O Estado de S&o Paulo, 19/06/1986, p 16; “Grandes
hidrelétricas da Amazonia”. Folha de Sdo Paulo, 22/10/1986. “O lago de Balbina pde em perigo os animais” O
Estado de Sao Paulo, 7 de outubro de 1987, p. 12. “Balbina pode provocar desastre ecoldgico”. Folha de S&o
Paulo. 06/07/1987, p. 14; “Com a energia, Tucurui traz a desorganizagio social”. Folha de S&o Paulo, 04/12/1984,
p. 9; “Florestas afogadas”. Folha de S&o Paulo, 29/06/1984.

191 «A vitéria do peixe-boi”. O Estado de Sdo Paulo, 11/02/1987.
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A televisdo também teve sua contribuicdo para a promoc¢édo do governo, para além da
transmissdo dos filmetes da AERP. E o caso de um programa de televisdo chamado “O povo e
o presidente”, veiculado na TV Globo entre 30 de maio de 1982 e 21 de setembro de 1983,
quando o entdo presidente, general Jodo Figueiredo, era entrevistado uma vez por semana, por
meio de perguntas enviadas pelos espectadores sobre a politica e a economia. %2

No primeiro programa de 1983, a primeira pergunta realizada foi sobre o endividamento
externo e a resposta do presidente foi que “todos os empréstimos sdo revertidos em obras e
usinas de eletricidade e a capacidade de endividamento € compativel com o que se pode pagar”.
Outra pessoa enviou a sugestdo de que o governo descontasse uma parcela do salario de todos
0s brasileiros e, para servir de exemplo, o telespectador teria enviado 10 cheques de 2000
cruzeiros com a intencdo de ajudar no combate a inflagéo.

Outra questéo foi sobre a interrupcao das obras de Tucurui e a sugestéo de que todos 0s
brasileiros fizessem doac¢des de cruzeiros, a moeda da época, de acordo com suas possibilidades
para que as obras da UHE ndo parassem. Ao que o presidente desmente essa informacéo de
paralisagdo das obras e afirma: “O que existe de fato € um ajuste do cronograma da usina, por
causa da crise economica, assim como outros setores.

Assim como esse programa, muitos outros foram veiculados também na TV
Bandeirantes, TV Manchete, Rede Brasileira de Televis&o.

A tentativa de revitalizacdo do debate em torno da participacdo popular, ainda que
“maquiada” numa simulagdo de democracia, se mostrou como uma tentativa de adequagao do
regime a nova realidade apresentada pela erup¢do dos movimentos populares, como ver-se-a

no proximo capitulo.

1920 programa “O Povo e o Presidente” surgiu de um convite feito pelo presidente das Organizagdes Globo,
Roberto Marinho, ao presidente Jodo Figueiredo, em 1982. A ideia era que o programa de TV estabelecesse um
canal de dialogo entre a populacéo e o governo. Inicialmente, a ideia era que o presidente respondesse a cartas dos
telespectadores, o que aconteceu durante o ano de 1982. As cartas excluidas da selecdo recebiam uma resposta
individual, pelos correios, da Secretaria Particular da Presidéncia. Em 1983, o programa mudou de formato e o
presidente passou a responder a questdes formuladas pela producdo e pela assessoria do Planalto.

Meméria  Globo.  Disponivel em  http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/programas-
jornalisticos/o-povo-e-o-presidente/curiosidades.htm. Acessado em 10/01/2018.
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4.5 “CONTINUAMOS A CONTRIBUIR PARA O PROGRESSO DO NOSSO PAIS”:
PUBLICIDADE EMPRESARIAL E IDEOLOGIA

Vaérias empresas se utilizaram do discurso do desenvolvimento e da integracdo em
diferentes contextos em seus anuncios. A imagem, comum ao imaginario brasileiro, de que o
gigante teria acordado, numa aluséo as potencialidades do pais que agora comegavam a ser
utilizadas, aparece em contraposicdo aquele gigante “deitado eternamente em bergo
espléndido”, do hino nacional, e foi largamente utilizado como, por exemplo, na publicidade
da Agéncia Norton, em 1970, onde se 1é: “E, agora, a mensagem do nosso gigante: pare de falar
e trabalhe. Porque o futuro ndio existe até que vocé mesmo o faga.” 19

Matéria da Folha de S&o Paulo de dezembro de 1984, traz uma interessante estimativa
da Federacdo Nacional das Agéncias de propaganda, que indica que o mercado brasileiro de
publicidade, o sétimo do mundo, deveria encerrar 0 ano movimentando 3.5 trilhdes de cruzeiros
(moeda da época). O faturamento das agéncias de propaganda teria crescido, ainda assim, 20%
abaixo da inflagcdo. O que torna compreensivel a afirmacao de que “os profissionais do setor ja
planejam suas estratégias e verbas de campanha para o préximo ano em clima de visivel
euforia.” 194
As empresas fornecedoras de material para as UHES e as empreiteiras, rapidamente
adotaram o discurso do desenvolvimento e do otimismo, do qual eram, obviamente, as maiores
beneficiadas a curto prazo pelos contratos também “faradnicos” com o governo (Campos,
2012). Isso fica expresso na publicidade dessas empresas. Em uma delas, da General Eletric do
Brasil S.A. pode-se ler que “GE. A energia que antecipa o futuro. A General Eletric ajuda o

Brasil a continuar crescendo. Com muita forga e energia. Assim, o futuro chega mais depressa”

(figura 28).1%°

193 O texto do anuincio é o que se segue: “O proximo que falar em gigante adormecido leva uma bordoada dele.
Qualquer gigante ficaria uma fera no lugar dele. H4 muito tempo que esse gigante acorda cedo, e trabalha até tarde.
Por isso, esperamos sinceramente que seja a Ultima vez que alguém fala em gigante adormecido. E, agora, a
mensagem do nosso gigante: pare de falar e trabalhe. Porque o futuro néo existe até que vocé mesmo o faca. E o
seu pais ¢ este, nos outros vocé ndo passa de um estrangeiro. Norton Publicidade. “25 anos fazendo barulho para
acordar o gigante”. O Estado de S&o Paulo. 6/09/1970.

194 “Buforia no mercado de publicidade”. Folha de Sdo Paulo, 02/12/1984.

A Lei 4.680, de 18 de junho de 1965, regulamentada pelo Decreto 57.690 de 1° de fevereiro de 1966, dispde sobre
o0 exercicio da profissdo de publicitario e cria a figura do agenciador de propaganda. Esse Ultimo, receberia uma
comissao pelos servicos de intermediacéo entre o cliente e a agéncia de publicidade e propaganda. Segundo Ruy
Lopes, que foi redator-chefe do jornal Folha de S&o Paulo durante todo o periodo militar, em entrevista concedida
a Luis Nassif, em 2016, essa legislagdo “abriu caminho para um negodcio fantdstico de corrupgdo.”
https://www.youtube.com/watch?v=2Hea9gTfg-E&list=PLrqRe4bkfqOuShpeLPphR-XfM-
ujMnImO&index=41&t=2450s

195 “GE. A energia que antecipa o futuro”. O Estado de S&o Paulo, 03/10/1979.
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CONTINUAMOS CONTRIBUINDO
PARA O PROGRESSO DE NOSSO PAIS -

Ao enséjo, do acionamento, hoje, por Sua Exceléncia o Senhor Presidente da
Repiiblica, dos trés primeiros geradores da Usina de Jupid, que juntamente
com' o de Ilha Solteira, formam o complexo hidrelétrico de Urubupungd, - o
maior do hemisfério ocidental - com 4.600.000 quilowatts, depois de concluido,
E honroso para nbs consignarmos a nossa participagio em mais &te gigantesco
avango, que levari, por enquanto, energia elétrica a 240 cidades da drea servida
pela CESP - Centrais Elétricas de Sio Paulo. Na condi¢io de tradicionais for-
necedores das fontes de Corrente Continua em servigo na quasi totalidade das
usinas brasileiras, ¢ grato para nos cumprimentar 0s poderes piblicos federais,
estaduais e municipais por mais esta histérica realizagao.

ACUMULADORES

N B I B o slopuaa- R nCwaT0 BRcH 58 20 CAXA POSTAL 303 END. TEL, “NFEZAD*
FASKICA: ITAQUERA - SP (EFCR) - AVENIOA PIRES 00 810, 4 - TELS 50 € 8 - CAIXA POSTAL, 43 ]
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365,000 KVA mes.
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constante busca do noves solucbes fazem do fu-

toro uma tadicho da Genersl Eleciric. Atravia de

s twcnologls o+ experdeci, dl W\k:lp- dos
grandes empreendim PO energitico.
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operacio como a e Pao s  1aGbe (CEEE),
Jupid & Promasio (CESP), Funil & Furnsi
{FURNASI, Volta Grande (CEMIG), Cachows

Dourads (CELG) eMoxots (CHESF). Esse avanco
da GE também esth presents em obres em ande-
mento, como Seito Sentiogo (ELETROSUL, onde
# turbines GE vio permitir & esss usine slcangar
uma cipmcidede de dois mithdes de kw. Em
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Salto Santlago,
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Uma roda gigante bem brasileira

Vocé estd notando a velocidade com que o Brasil vem
crescendo nos tiltimos dez anos? Veja, .umgn o Brasil cresceuno
fempo € no espago, porque em dez anos Ja estd alcangando seu
futuro de poténcia mun:]l

Pois notar € fécil, dlﬂul € acompanhar esse ritmo.

A Firestone brasileira vem dando 0 maximo para entrar nessa
velocidade ¢ contribuir para a formagiio dessa infra-estrutura de
fazer inveja a0 mundo inteiro.

Sua fungdo é das mais dificeis, pois cabe a ela fabricar esses
neuzdes para as méquinas de (crnplcn.sgcm que estdo ativas na
ransamazonica, na SOlei. na Imigrantes, em todas as

super-obras onde milhdes de toneladas de terra precisam ceder lugar
a construgdes relevantes para o bem estar do nosso povo.

Vocé deve saber que esses pneus tém uma importancia fora
do comum. Técnica e econdmica. Antes, eram lL\]“;\ importados
€ custavam caro aos cofres nacionais. HOJL boa parte deles sai das
fébricas brasileiras da Firestone, que sua a camisa para atender
A crescente demanda do novo ritmo de nosso pais.

Mas a confianca da Firestone no Brasil é tio grande, que ela nio
hcsnn em investir 200 milhdes de cruzeiros (32,5 milhoes de dolares)
6 no biénio 73/74 para a expansdo das suas instalagoes industriais.

Tal programa dc expanséo,quando pronto, propiciard
um aumento de 55% sobre a atual capacidade de
pneuméticos ¢ 45% wlwc a de cimaras de ar

Endo éde rm_w que a Firestone vem demonstrando
cw.l confianga e investindo neste pais. Ji em dezembrode

, & Firestone figurava no Boletim Oficial do Banco
C cmml entre 0s dez maiores investidores no Brasil

A Firestone nio vacila nesse campo, tanto que chega
aaplicar 10 mithdes para a fabricagdo de apenas uma nova
medida de pnw de terraplenagem

Ji pensou? Talvez vocé ndo saiba, mas a Firestone
€a (inica aue fabrica a mais varia uantidade de medidas
de pneus de terraplenagem nesta parte do continente americano.

E bom saber, também, para ter uma idéia desse trabalho.
que um s0 desses gigantes cquivale a 236 pneus de “fusca™ ¢ exige
cuidados muito! :\pc\.nl\dc fabricagdo. Com seus 2,84 metros
altura ¢ um de 1.650 quilos, ¢ a maior roda de borracha
fabricada na / ncm.- Latina,

Uma roda gigante bem brasileira, produzida especialmente para
o gigantismo brasileiro.

Agora, quando vocé viajar por uma rodovia bonitinha e plana.
por favor, dedique um pouco da sua satisfagio a quem rodou por
ali bem antes. quando o chiio ainda era bruto e dificil

Figura 28: Publicidade de empresas ligadas a construcéo das
UHEs.



Na publicidade da Nife acumuladores pode-se ler: “Continuamos a contribuir para o

progresso do nosso pais”%

e a Firestone dialoga com o interlocutor: “vocé estd notando a
velocidade com que o Brasil vem crescendo nos Ultimos dez anos? Veja, amigo, o Brasil cresceu
no tempo e no espago, porque em dez anos ja esta alcancando seu futuro de poténcia mundial.”
(figura 27).1%

A empreiteira e barrageira Camargo Corréa apostou na repeticao do jargdo: “Integragdo
da Amazonia. Energia brasileira para garantir o desenvolvimento”. Esta foi a {inica empresa

responsavel pelas obras civis da UHE de Tucurui (figura 28).

INTEGRACAO DA AMAZONIA

ENERGIA BRASILEIRA
PARA GARANTIR O
DESENVOLVIMENTO

A ENERGIA
UEVAI MUDAR
AMAZONIA:

!
1 e

i
i

i
B
"]

Hoje, a0 ensejo da visita o suprindo a demanda da Regido  construgho de TUCURUI repre-
Presidente Geisel, tem inicio a Norte e complementando, ao se senta mais uma obra de afirmagao
construgao da 2° etapa da Usina  ligar ao sistema CHESF, asneces-  da sua capacidade empresarial.

Hidrelétrica de TUCURUI. sidades de energia do Nordeste
O Governo Federal, através do Brasileiro. i
Ministério das Minas e Energia, da Com inicio de operagéo pre-
um passo de decisiva importancia visto para o 2.° semestre de 1982,
na integragao da Amazonia TUCURUI fornecera a energia ne- CAMARGO
Localizada no Rio Tocantins, cesséria ao funcionamento da
Pars, TUCURUI é uma obra da  ALBRAS, importante fébrica de CORREA
ELETRONORTE, subsididna da alumina/aluminio, e, também. das ,
ELETROBRAS. Com uma potén-  minas de ferro e da ferrovia eletri-
cia final de 3960.000 KW, serd a ficada do complexo de Carajés.
maior usina totalmente nacional. Paraa engenharia brasileira. a Responsavel Pelas Obras Civis

Figura 28: Publicidade da empreiteira Camargo Corréa, empresa responsavel pelas obras civis
da usina de Tucurui. Fonte: O Estado de Sdo Paulo, 17/02/1977. Veja, 03/07/1984

196 «“Continuamos contribuindo para o progresso de nosso pais”. O Estado de Sdo Paulo, 19/06/1969.
197 “Uma roda gigante bem brasileira”. Folha de S&o Paulo. 24/10/1973.
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A engenharia, alids, era ressaltada “A acdo da ELETRONORTE faz da Engenharia
instrumento para edificar um novo mundo. Um mundo onde a tecnologia se alia aos valores

humanos.”*%

Mesmo as empresas estatais como a Usiminas e a Eletrobrés, utilizavam da publicidade
para falar das obras e sempre usando o argumento de que O progresso, 0 otimismo e a
participacdo estariam conectados. A Eletrobras utilizou o jargdo “Energia gera progresso”,
numa associacdo direta entre 0s conceitos aqui tratados na construcdo da ideologia
desenvolvimentista.®®
Para a Usiminas, ser otimista significa acreditar que o homem, com seu
trabalho sério e competente, obtém sempre os melhores resultados. [...] Como

prova de que, para quem cresce com a forca do otimismo, ndo existem
obstaculos. Por maiores que eles sejam.?%°

Vérias empresas publicaram notas expressando suas felicitagbes por ocasido da
inauguracdo das grandes usinas hidrelétricas o que, certamente, também contribuiu para a
construcdo do otimismo em relacéo a essas obras junto a populagéo. As agéncias de publicidade
e propaganda contribuiram para a ideologia desenvolvimentista ao usarem dos mesmos
argumentos utilizados na propaganda governamental, exaltando o crescimento da industria

nacional e sua contribuigdo para o progresso do pais.
CONCLUSAO

A andlise realizada revela a amplitude e a sofisticacdo dos discursos proferidos pelo
governo e como, de alguma forma, conseguiu-se validar o autoritarismo e a diminui¢do dos
direitos da populacdo em face do sentimento de otimismo acionado pelo crescimento
econébmico observado, sobretudo, no periodo de 1968 a 1973, chamado de “milagre
econdmico”. Uma pesquisa da revista Manchete e da LPM-Burke de 1980 (publicada na Edicéo
1483) da conta de que 58% dos entrevistados era a favor da continuidade da execucdo dos
grandes projetos do governo, citando a usina de Itaipu como exemplo, e 37% eram a favor de
gue as obras parassem. No entanto, 91% dos entrevistados ndo acreditava que a inflacdo de
106% do ano anterior fosse diminuir. Interessante notar que 71% dos entrevistados

concordavam que o governo deveria intervir na comercializacdo dos produtos de primeira

198 “Inaugurada a 1* etapa do futuro”. Antincio do Consorcio Engevix/Themag engenharia, responsavel pelo
projeto da UHE de Tucurui e do sistema de transmissdo associado, por ocasido da inauguragdo da usina. O Globo.
22/11/1984, p. 24.

199 “Eletrobras: 15 anos garantindo o progresso” Veja, 15/06/1977.

200 «“Usiminas. A forga do otimismo”. Veja edigdo 647. 04/07/1981.
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necessidade, como alimentos, e somente 26% discordavam dessa intervengéo, o que serve de
indicio de que a propaganda funcionava bem, no sentido de que boa parte da populacéo confiava
que as intervencdes estatais melhorariam a vida cotidiana e ndo relacionavam os empréstimos
para a continuidade das grandes obras das hidrelétricas ao aumento da inflagéo.

No final da década de 1970, os problemas das empresas estatais se tornaram aparentes,
devido sobretudo ao uso dessas empresas como instrumentos de politica macroecondmica?®?; a
pressao politica para empregar cada vez mais individuos com conexdes pessoais com cargos
executivos; ao crescente nimero de casos de corrupcdo resultantes da posicdo quase
monopolista de empresas estatais em certos setores; e aos empréstimos no mercado
internacional para fornecer a entrada de divisas e lidar com a deterioragdo da balanca de
pagamentos. Isso colocou muitas empresas estatais em uma situacdo financeira precaria e
conduziu a economia a um caos, com indices inflacionarios anuais muito altos (Amann; Baer,
2005).

A propaganda oficial visava, sobretudo, convencer a opinido publica nacional sobre a
inquestionavel legitimidade das agdes e decisdes governamentais em torno da concretizacdo de
seus projetos e, em especial, das obras “faradnicas”, onde se inserem as hidrelétricas de grande
porte. Nesse sentido, o discurso especializado da engenharia contribuiu para legitimar a ideia
de desenvolvimento, pelo dominio do conhecimento, da técnica e da tecnologia. Esse discurso
parece ser bastante acritico ainda hoje.

A Revista Brasileira de Engenharia de Barragens € um 6timo exemplo do discurso
especializado veiculado. A edicdo numero 4, de maio de 2017, edicdo especial sobre Belo
Monte, traz artigos sobre aspectos técnicos da barragem, como um exemplo da engenharia
nacional, ignorando todo o debate nacional a respeito dos danos s6cio ambientais. A revista A
energia que queremos, de dezembro de 2016 (figura 30) traz na capa a fotografia de uma oca
indigena com duas criancas assistindo a um jogo de futebol em uma grande TV de tela plana,
numa imagem que parece totalmente fora de contexto. Poder-se-ia perguntar: Sera realmente
para isso que as populacdes indigenas tém suas terras invadidas e devastadas? E essa, realmente,
a energia que queremos?

Nesse sentido, faz-se necessario entender a propaganda e a publicidade da época nao

como um fato isolado, que se esgota em si mesmo, mas como parte de um imaginario social

201 por exemplo, forcando as empresas estatais a restringir os precos e tarifas cobradas por seus produtos, a fim de
reprimir as pressdes inflacionarias. 1sso ndo interrompeu a inflagdo, mas causou grandes déficits nas empresas
afetadas, minando suas operagdes eficientes e forcando o Estado a subsidiar as perdas incorridas, o que, por sua
vez, piorou o déficit do governo (Amann; Baer, 2005).
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muito maior, que serve a determinados grupos sociais e que, de alguma forma, se veem
beneficiados pela perpetuacdo dessas ideias.

Talvez um dos melhores argumentos no sentido de que a propaganda foi utilizada com
eficacia para ocultar o carater autoritario do governo e, também que teve efeitos de longa
duracdo no imaginario da populacdo, sdo as manifestacdes em favor da volta do governo militar
ocorridas em 2015, no episédio do impeachment da presidenta Dilma Rousseff.

As agitagdes que impulsionaram o impeachment de Dilma Rousseff resgataram varias
referéncias do periodo militar. A adocéo dos simbolos nacionais, como a bandeira, 0 hino e o
uso de artefatos da cultura de massa como as camisas da selecdo brasileira de futebol, nas
manifestagdes convocadas pelo Movimento Brasil Livre e outros — quase uma ressuscitagao das
atividades do Ipés e do IBAD, tratados no segundo capitulo, no episédio da deposicdo do
presidente Jodo Goulart — recorreram a0 mesmo espirito ufanista, a caca aos comunistas, e
invocaram o uso da forca e a implementacdo de medidas autoritarias como forma de solucao
rapida para as mazelas do pais. O que se viu nas ruas, em 2015 e 2016, foi o resultado de um
processo de construcdo do imaginario da populacdo, que repetiu 0S mesmos argumentos

utilizados contra Jodo Goulart, em 1962.
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O imaginario do gigante, em referéncia ao Brasil, retomado, primeiramente em 2013,
nos protestos contra o investimento de dinheiro publico em obras para a Copa do Mundo de
Futebol de 2014, realizados no Brasil, foi novamente utilizado nos protestos a favor do
impeachment, mas com uma conotacao diferente, significando dessa vez, ndo a utilizagdo dos
recursos naturais, potenciais para o crescimento/desenvolvimento, como durante a ditadura,
nem contra os investimentos de 2013, mas agora como subsidio de um argumento conservador

de direita, travestido de revolta popular contra a corrupgéo etc.

A ENERGIA
QUE QUEREMOS
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o
"”r Ty
(“',’l_."—h'-‘.’-.

Figura 30: Capa da revista A energia que queremos, dezembro de 2016. Fonte:
https://media.wix.com/ugd/998f41 16a988hd6cff45399bhfaa6181e938ec4.pdf
O poder dos empresarios, sobretudo dos empreiteiros, que, comprovadamente cresceu
durante o regime autoritario (Campos, 2012), foi atingido pelos trabalhos da Operacdo Lava
Jato do ministério pablico e da policia federal, e da pistas de quais vias a politica brasileira

percorre para se realizar. A Operacdo Lava Jato foi praticamente abandonada ap6s o
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impeachment e a posse do vice-presidente Michel Temer. E como se pode ler no blog da revista
Carta Capital: “O gigante acordou, mas voltou a dormir”.2%?

A memoria, hoje ja distante dos tempos de repressdo e de “excecdo” em relacdo aos
direitos civis do periodo militar, faz com que a propria ditadura tenha se tornado um fetiche de
um tempo em que ndo existia corrupcao, a educacéo era boa, se respeitava o professor, entre
outras coisas que, com o tempo, ganham forca e subjugam ideias concorrentes que, ndo por
acaso, foram “lavadas” da memdria coletiva. A sensagdo de inseguranga do trabalhador pobre
pelo uso excessivo da forcga e da falta de poder de negociagcdo com o patronato, a truculéncia
policial, o achatamento salarial — que s6 conseguiu retomar o crescimento no primeiro governo
do presidente Lula da Silva, em 2003 — é um eco distante para uma juventude que cresceu sem
memoria desse passado e que parece, no fim das contas, exagerado. 2%

Quando observamos as estruturas sociais brasileiras, com a vantagem do tempo,
percebemos que elas se mantém a mesma em sua base e mudam, somente, para acomodar mais
do mesmo. O impeachment de 2016 foi o resultado de uma disputa e negociacdo de poder entre
a elite, que sempre foi dominante no Brasil, e 0 governo que ampliou a participacdo da classe
mais pobre (ou miseravel, vivendo com menos de R$1/dia) no mercado de consumo e favoreceu
a incluséo de temas como a igualdade de género, o respeito entre etnias, entre outros, apesar de
ndo ter abandonado a classe empresarial, que vivenciou um aumento significativo da industria
e, consequentemente do PIB.

Desde o inicio dos protestos pro-impeachment, houve um pequeno grupo gque defendia
o retorno do regime militar, pois, segundo eles, somente os militares seriam capazes de governar
bem o pais e trabalhar para 0 bem maior do Brasil (Wiesebron, 2015). Pedidos de intervencédo
militar e cartazes com as palavras de ordem: “O Brasil nd0 serd uma nova Cuba” (figura 31),
também foram reavivados dos protestos contra as reformas de base de Jodo Goulart, propostas
em 1964 (figura 32).

Como astutamente comentado pelo jornalista Ruy Lopes, em 1984, proximo a abertura

democratica:

Ainda recentemente foi inaugurada a usina de Tucurui, construida
precipuamente para favorecer uma industria de aluminio, e cuja venda de
energia ndo vai dar sequer para pagar os juros do dinheiro empregado na sua

202 O gigante acordou, mas voltou a dormir. 13/06/2019. Disponivel em:
https://www.cartacapital.com.br/blogs/blog-do-socio/o-gigante-acordou-mas-voltou-a-dormir/

203 A |ei da anistia aprovada pelo Congresso Nacional, em 1979, quando os militares preparavam uma transicéo
para um governo civil, selou o “esquecimento comandado” (Ricoeur, 2007).

“Mas a anistia, enquanto esquecimento institucional, toca nas proprias raizes do politico e, através deste, na relagao
mais profunda e mais dissimulada com um passado declarado proibido.” (Ricoeur, 2007: 460).

Somente em 2011 foi criada a Comissdo Nacional da Verdade (Lei 12.528/2011) com o objetivo de apurar 0s
abusos do poder de policia cometidos por agentes do Estado contra os cidaddos de 1946 a 1988.
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construcdo. Trocando em miudos estamos trabalhando de graga para os outros.
Isto significa também que, embora estejamos ocupando esta terra ha mais de
quatro séculos, somos 0s mesmos indios beigos-de-pau, 0s quais, a troco de
quinquilharias, cortavam o precioso pau-brasil, transportavam-no e com ele
abarrotavam os navios dos contrabandistas franceses.?%

Figura 31: Cartaz em manifestacGes realizada em Natal/ RN, 12/04/2015. Fonte: Bol Fotos.
https://noticias.bol.uol.com.br/fotos/imagens-do-dia/2015/04/12/veja-fotos-dos-cartazes-do-
protesto-de-12-de-abril.htm?fotoNav=38#fotoNav=59.

Sobre as fontes utilizadas nesse capitulo, sobretudo as das Assessorias de comunicacao
da presidéncia da republica e da Radiobras, cabe dizer que estdo dispersas e desorganizadas.
Alguns videos ja disponibilizados pelo Arquivo Nacional, responsavel pela custodia desse
material, estdo erroneamente catalogados sob Agéncia Nacional, mas sdo, com certeza, da
AERP. Um exemplo claro disso sdo alguns filmes da campanha “Povo limpo, povo
desenvolvido”, com o famoso personagem Sugismundo, criado pela AERP, que esta

identificado como tendo sido produzido pela Agéncia Nacional.

204 “Os mesmos indios beigos-de-pau”. Folha de Sdo Paulo. 30/12/1984. Ruy Lopes foi diretor da Folha de S&o
Paulo nos anos do regime militar e foi preso varias vezes pelas suas opinides publicadas em sua coluna.
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Figura 32: Marcha da familia com Deus pela liberdade. Sdo Paulo,19/03/1964.
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